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A store

life

Was macht einen Store erfolgreich?
Die Menschen, die ihn betreiben.
Und die Menschen, die ihn designen, bauen und begleiten.
Auf Wunsch ein Geschéftsleben lang. A store life.

Wir sind flrs Leben gerne Store Makers; ein Leben
fur den Handel mit all seinen Facetten.
Wir sind da, wo und wann Sie uns brauchen.

Wir sind gelebte kognitive Diversitat, vereint in der
Begeisterung fiir Ihr Projekt und seine Geschichte.
Wir erzahlen sie, machen sie sichtbar und greifbar -
in welchem Lebenszyklus Ihr Store sich auch befindet.
A store life.
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CONSULTING & VALUE ENGINEERING: WE THINK RETAIL CONCEPTS
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Im vorliegenden Buch wird aus Griinden der besseren Lesbarkeit bei Personenbezeichnungen und personenbezogenen
Hauptwértern das generische Maskulinum verwendet. Im Sinne der Gleichbehandlung gelten die entsprechenden
Begriffe grundsétzlich fir alle Geschlechter. Die verkirzte Sprachform beinhaltet keine Wertung.
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Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Leserinnen und Leser!

Sie halten das neue Referenzbuch der umdasch Store Makers in Handen. Vielen Dank, dass Sie
sich die Zeit daftir nehmen, darin zu schmoéckern. ,Successful Stores' lautet die Mission unseres
Unternehmens. Wir sind den Zielen unserer Kunden verpflichtet, sei es die Verlangerung der
Aufenthaltsdauer, eine effektivere Conversion Rate oder schlicht eine Steigerung der Flachen-
produktivitat. Ihr Erfolg ist die Grundlage fur unser Tun und Handeln. Der stationédre Handel ist in
den vergangenen Jahren von mehreren Seiten unter Druck geraten. Der Fachkraftemangel erfor-
dert die zunehmende Automatisierung der Prozesse, die steigenden Raumkosten verlangen nach
héheren Leistungen pro Flacheneinheit, der Onlinehandel hat einen gehérigen Schub erhalten und
Marktanteile gewonnen. Diese drei Herausforderungen stehen exemplarisch furr die Rahmenbedin-
gungen, denen sich der (stationare) Einzelhandel und vergleichbare Dienstleister gegentibersehen.
Diese Herausforderungen beschéftigen auch uns. Wir wiirden uns niemals anmaBen, das Geschaft
unserer Kunden besser zu verstehen als sie selbst. Wir kénnen aber helfen, Erfahrungen schneller
zu sammeln und Lernkurven zu verkirzen. Wir kénnen Ihnen das gesamte Wissen unserer inter-
nationalen Organisation punktgenau zur Verfiigung stellen, kurzum: Wir sind fur Sie da.

Unser Leistungsspektrum beginnt beim Entwurf und der Innenarchitektur, umfasst die Program-
mierung von Softwarelésungen bis hin zur kinstlichen Intelligenz, die Ihnen hilft, Zusatzumsatze
zu generieren. Unser Angebot setzt sich Uber die Optimierung der Ideen (Value Engineering)

bis hin zur Produktion und Logistik von Hardware fort. Wir ibernehmen nicht nur die Montage,
sondern - so das erforderlich ist = auch die gesamte Projektabwicklung des Innenausbaus bis
hin zu Generalunternehmer-Leistungen. Wenn Sie es wiinschen, stellen wir Ihnen auf der Basis
von Wartungs- und Servicevertragen unsere Leistungen auch Uber die gesamte Lebensdauer
Ihrer Immobilie zur Verfigung. Die Store Makers von umdasch bieten ,alles aus einer Hand",

Sie kdnnen wahlen, welches Angebot Sie davon nutzen méchten.

Wir sind stolz auf unsere Uber Jahrzehnte bewiesene Kundenorientierung und Zuverlassigkeit.

So sind wir es gewohnt, Termine und Budgets einzuhalten. Unsere erfahrenen und kompetenten
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sparen Thnen Geld, Zeit und Nerven - probieren Sie es ein-
fach aus. Sie finden in diesem Referenzbuch viele Anregungen, Anwendungsfélle und Beispiele,
gewissermaBen das Realitat gewordene Leistungsspektrum der umdasch Store Makers. Wir freuen
uns darauf, von Thnen zu héren. Bis dahin wiinsche ich Ihnen viel Vergniigen und neue Erkennt-
nisse beim Lesen dieses Buches.

Herzlichst, Z{'ﬂ” %”

SILVIO KIRCHMAIR
CEO UMDASCH STORE MAKERS
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Wir aIs S’rore N\akers nehmen uns zum Z|e| erfolgremhe Stores und Erlebmswel’ren
ZU rea||5|eren Um dies zu erreichen, ist es wnchhg zunachst uns selbst zu -

 definieren: als vertrauensvoller Partner gegenuber Kollegen, Kunden, Lieferanten
. und anderen Interessensgruppen. Ein Partner, der Antworten auf die verschie-

" densten Bedurfnisse rund um erfolgremhe Stores hat.-Und ein Partner, der Heraus-
i forderungen annimmt, sich laufend weiterentwickelt und es versteht, bei jedem
i Projekt aufs Neue zu begeistern. Um dies alles zu erfillen, _rlch’ren wir unser t&g-
- liches Handeln-und Tun nach unseren Leitsatzen, den Store Makers' Rules, aus.

\X/lr handeln m|’r Emsa’rz -
‘und’ Konzen’rrahon

\X/|r agleren veran’rwor’rungsvoll
fur Gesellschaﬁ und UmweH

\X/lr vers’rehen das groBe Ganze
und mels’rern dle De’ra||s

\X/|r horen ZU, vers’rehen
und denken wel’rer
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Mit einer breiten Aufstellung und branchentbergreifender e
Kompetenz stemmen wir jedes Jahr eine Vielfalt an Projekten aller
GroBen und Komplexitéaten. Wie das moglich ist, lasst sich in Zahlen .
schwer abbilden. Denn es sind unzéhlige Tassen Kaffee und vor
allem eine groBe Portion Leidenschaft, die unsere Store Makers jeden .
Tag fur Ihre perfekte Erlebniswelt aufwenden.
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MENSCHEN BEI UMDASCH

Integritat ist die Grundlage
unseres Handelns.

. Wir arbeiten als Team ., ., . o | } 1 m
proaktiv zusammen. P87 |
° ° ° ° ° ° ° ° ° L ﬁ“lﬁ 1
n | 'I

J

Wir blicken Uber
den Tellerrand.
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Unser Anspruch ist, mit Herzblut
ganz vorne mitzuspielen.

Wir haben den i Rl o e
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Wir geben taglich
unser Bestes.

(] (] L] (] [ ] [ ] [ ] [ ] 13










UNSERE 6°

7 NACHr

ALTIGKEITS--' -

DIMENSIONEN .

I N, < W
e m\\k,/.rfm A



Unsere V|5|onen

: Unsere Visionen snnd unsere Innova’rlonen Sie bilden ab, wie wir uns d|e

- Zukunft vors’rellen Gereinsam mit unseren Kunden entwickeln wir daher -

nachhalﬂge_ Prod_uk’re_ und Services — fur eme dauerh_aﬂe Par’rn_erschaﬂ

Unsere Flnanzen

: Unsere Flnanzen sind Teil unserer Nachhal’rlgkel’rss’rra’regle
Denn genera’nonengerech’res \th’rschaﬂen bedéutet, mit den finanziellen
Ressourcen vorausschauend und tiberlegt umzugehen. :

Unsere ProdukTe und Le|s’rungen

* Als starker Partner sind wir die richtige Wahl, wenn es™um
die Verw1rk||chL_mg nachhaltiger Store Konzepte geht.

‘Unsere Umwelt
. Die Messung und kontinuierliche Reduktion unserer
Umwe_l’rauswi’rkunge_:n liegen in unserem Fokus.

Unsere I\/\enschen

-Obwohl unsere Mitarbeiter verschiedene Sprachen sprechen, aus
unterschiedlichen Kulturkreisen stammen und in I\/\en’rall_’ra’r sowie’
~ Persénlichkeit einzigartig sind, verbindet uns vor allem Eines: unsere Werte.

Unsere Par’rner

s ober K||maschu’rz ist eine: Herausforderung der wir nurals =~
4 _Gememschaﬂ gev_va_chsen sind. Par’rners_chaﬂen,und Netzwerke -
| . sind daher fur uns von gréBter Bedeutung. |

I



o

ONS
GeSCHAFT

e







UNSERE GESCHAFTSFELDER

The cight solution
for every rollout

Eine umfassende Orientierung an den Bedurfnissen
unserer Kunden und exzellentes Marktverstandnis
machen uns zu einem verlasslichen Partner ftr multipli-
zierbare Konzepte. Mit unseren Fertigungsmoglichkeiten
an mehreren Standorten liefern unsere Experten
ausgereifte Ladenbausysteme fir samtliche Branchen.
So decken die Ladenbau-Profis von umdasch den
gesamten Bedarf verlasslich ab: vom individuellen
Design-Konzept tber maBgeschneiderte Warentrager
und Serienproduktionen bis hin zum Projektmanagement
far die reibungslose Abwicklung von Rollouts aller

GroBen - Logistik und Montage inklusive.

We take care of
everything

Mit héchster fachlicher Kompetenz und einem
umsichtigen Steuerungsgeschick halten die
General Contracting-Experten von umdasch alle
Gewerke des hochwertigen Innenausbaus im Takt.
Das 100-képfige Expertenteam startet auf Wunsch in
der Vorklarungsphase und tbernimmt Ihre ganzheitliche
Projektplanung und Umsetzung ~ von Elektro-
installationen, Heizungs-, Luftungs- und Klimatechnik
bis zu Trockenbau und Beleuchtung. Getreu dem
Motto ,We take care of everything®.



Retail environments
with Pcemium oquality

Wir wissen, dass jedem stimmigen Einkaufserlebnis
die Identitat unseres Kunden innewohnt. Als Profis
far ganzheitliche Markenerlebnisse schaffen die Store
Makers von umdasch mit Fantasie sowie Gespur fur
Materialien und zukunftsweisende Trends feinsten Laden-
bau. Wir beraten, designen, planen und setzen um.
Das Ergebnis ist hochste Handwerkskunst = bei lokalen
Einzelprojekten und den Stores globaler Brands, in
internationalen EinkaufsstraBen und auf Flughafen.
Mit Herzblut und Leidenschaft schaffen wir erfolgreiche
Brand Experience.

We digitalise
your stoce

Durch das Zusammenwirken von Ladenbau mit
Digital Retail schaffen wir effiziente Ablaufe und
einzigartige Erlebnisinszenierungen am POS.
Gemeinsam mit Kunden entwickeln unsere Digital-
profis eine perfekt abgestimmte Customer Journey
inklusive Konzept und Kreation digitaler Inhalte. Dank
ihrem tiefen Verstandnis fir technische Méglichkeiten
entfstehen so ausgefeilte Lésungen zur Optimierung
von Prozessen. Auf Wunsch kiimmern sich die
Digitalexperten von umdasch auch um den
internationalen Rollout sowie den reibungslosen
Betrieb - ein Digital Solutions-Leben lang.
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shop equipment.

We produce
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We digitalise
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Dam1t aus guten Ideen ecfolgreiche Laden werden
braucht es zuecst ein ducchdachtes Konzept. Unsece.
Consulting & Value Engineering-Experten wie auch unsere_'

‘Digital Retail-Pcofis bieten Ihnen die ganzheitliche
Planung und EntwicklLung von Eclebniswelten - Store
Branding pac excegLéncé, Wic acbeiten mit und fic
. Acchitekten. Im gemeinsamen Kreativprozess entwickeln

wic Ihre Ideen weitec. Die Vecnetzung vielféaltiger

Kompetenzen zu einem rbLLoutfahlgen Ergebnls ist

L

dabei tangch geLebte Prax1s

retail concepts.









FC Bauéfn'Mﬁhchen"

Die Welt des FC

Bayecn

Minchen beﬁndet sich im Zentcum der baquschen

_Landeshauptstadt
__klrche
'.thue HoteL

ZW1schen Rathaus
Das 51ebenstock1ge Gebaude
zwel Restaurants und Flagship

und Frauen—
mit Bou-

Store wucde zum 120- Jahflgen VerelnSJublLaum

feftlggestgLL;
metern Vefkaufsﬂache

Mlt seinen_gut 1.000 Quadrat-
entworfen und umgesetzt

von umdasch The Store Makers,

dsts def Store ein helBef
Anwdcter auf die Champlons

League des Ratalts.

.;-;y'ﬂ""_.' - ..
a ;-'i"'-: i !
9 - Minchen, Deutschland .; R R
O 1000 m? L Hmrit_
+f i | e
.V Concept, Desngn Planning, . F,_ Fardt 5...75;1" E:ﬂl L:f,:é‘ﬁ" _\
‘Manufacture, InsTaIIahon I.:-..E_*_-; rrjf:i_‘:dr u.;lp;—rfi_jgzq_.i'i_._____-—;'-:z‘l_
& -Umdasch . —— — — ik 8l %i
B Sporfs. i T i_‘ | -
B L] Lo J.'- I iE B -
N fcbayern.com - i Bus BV =i - e

Das Aushangeschlld des Munchner Vereins entfaltet sich

~ “Uiber drei Stockwerke, erschlossen tiber eine zentrale Trep-
pe, die zwischen Tradition und Zukunft vermittelt und da-
mit sinnbildlich fir die beiden Elemente des Storekonzepts
steht. Die markante Raute im Treppenauge, in Anspielung
an das bayrische Wappén im Logo, verbindet optisch alle -
~ Etagen. Emotionales: Herzstiick ist die Uberdimensionale
LED-Wall an der Unterseite der Treppe

- Far die FC Bayern \X/orld lieBen sich d|e Teams um PrOJekT-
leiter Peter Romics vom FC Bayern Miinchen und Maik
Drewitz, Shop Consult Director umdasch, etwas Beson-

_ deres einfallen: Eptstanden ist ein Haus der Kontraste.

\Wahrend die Fassade im Sgraffito Stil an die urspriingliche
- Gestaltung erinnert, finden sich im Inneren bedruckte

Betonwénde, erklért Drewitz. Und weitér: ,Im zentra-
len Treppenraum bilden warmes. Eichenholz und roher
Schwarzstahl einen kontrastreichen Spannungsbogen

Bei den Materialien kamen bewusst regionale Lieferanten

. zum Zug; beleuchtete Glaswande aus einer bayrischen

Manufaktur beispielsweise, die den gegossenen Bodenbe-
Iag aus I\/\Unchener Kieselsteinen in Szene setzen.

Das Erdgeschoss ist den Spielern des Rekordmelsfers 37
gew;dmef Sie wurden gescannf und im 3D Druckverfah-

ren als Iebensgroﬂe Figuren fur den Store gefertigt. Sie
présentieren die aktuellen- Trikotserien:.im Mittelraum, an

" den Wandén wurden von umdasch |nd|V|dueIIe, schwe-
‘bende Wandsysteme entwickelt. Die mehr als 20 integ-
- rerten digitalen Touchpoints im' Store sind Teil des ganz-

2
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GONSULTING & VALUE ENGINEERIN@
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LIOYCI NEUER STORE FUR NEUEN MARKENAUFTRITT

»Modermn Classic with a Twist”, beschreibt die Traditionsmarke Lloyd ihren neuen
Markenauftritt, der auch ein frisches Logo, eine erweiterte Kollektion und neue
Kampagnen umfasst. Und ein Retailformat, das die Geschichten des Schuhherstellers
Uber den Zeitgeist von Premium und Handwerk erzéhlt. Als Storyteller durften wir in
Minchen einen Concept Store des 1888 gegriindeten Unternehmens begleiten -

65 Quadratmeter in einem denkmalgeschitzten Geb&ude in bester Innenstadtlage.
Schlisselfertig, denn die Store Makers hatten neben Planung und Entwurf die
Umsetzung inne und
dartber hinaus séamtliche
Gewerke koordiniert. Um
die Identitat der Marke
zu starken, gehdéren zum
neuen Erscheinungsbild
auch digitale Key Visuals
~ fur eine vielfaltige
Kundenansprache.

TERRMA S

Minchen, Deutschland

65 m?

Concept, Design, Planning,
Value Engineering,
Manufacture, Installation,
Shop Equipment, General
Contracting, Lighting
umdasch

Footwear & Accessoires
lloyd.com




Dodenhof umseTzunG von A BIS 7

Dodenhofs Ziel? Das Haus in Kaltenkirchen zum Treff fir Mode und Lifestyle zu
machen, und zwar fur die ganze Familie. Also Flachen so zu gestalten und zu
bespielen, dass Menschen mit unterschiedlichsten Interessen und Vorlieben sich
angezogen fihlen, verweilen, wiederkehren. Das Konzept fir die Herren- und
Damenabteilung des norddeutschen Familienunternehmens lag bei uns. In Summe
rund 5.500 Quadratmeter Verkaufsflache in ein vielschichtiges Raumprogramm zu
Ubersetzen und auszugestalten: mit Fashion- und Convenience-Angeboten, Services

und Communitybereichen - das alles eingebettet in ein nordisch-personliches
Wohlftihlambiente. Und

damit die Vision von
»Mein Tag bei Dodenhof”
niemand aus den Augen
verliert, hielten wir auch
als Umsetzungspartner
die Faden zusammen.
FUr den Bauherrn heiBt
das: maximale Qualitats-,
Kosten- und Zeitkontrolle.

T .!l!lll!nlnl_l".'_';'l_'I.'_

Kaltenkirchen, Deutschland

5.500 m?

Concept, Design, Planning, Value Engineering,
Manufacture, Installation, Shop Equipment,
General Contracting (Herrenabteilung)
umdasch

Fashion

dodenhof.de

31



(CONSULTING & VALUE ENGINEERING>

Salon Verde AUSGEFEILTE CUSTOMER JOURNEY

Kurze Wege und ein nachhaltiges, sorgfaltig
kuratiertes Sortiment an Grinpflanzen fur
Wohnung und Balkon, Home-Accessoires und
Kleinmébel sowie Pflegeprodukten und Kulinarik
fur trendbewusste Stadfer — das ist das Konzept
des Salon Verde, dem neuen Stadtformat von
bellaflora. In Wiens aufstrebendem Nordbahnviertel
gibt es jetzt das erste dieser urbanen Formate,

und die Store Makers von umdasch haben bei der
Umsetzung als Generalunternehmer von Anfang
an gezeigt, dass sie nicht nur zwei rechte Hande
haben, sondern auch einen griinen Daumen.
Denn die moderne Adaption eines Gartencenters
antizipiert das geanderte Einkaufsverhalten
der Menschen ebenso wie es den Service-
und Dienstleistungsgedanken auf eine neue




"Das engagierte team der Stowe wakess Yoo vadasch hat Jen Ker
dieses neven, stadtischen Kieinformats punktyenav erfasst vad
vaseve Strateqgie ait naticlichen waterialien, einer angenehnen
Shopfihivng vad einm stimmigen wohlfihLambieate Zva Leben
erwekt, wit ibvea oachhaltigen Aasatz vod vasichtiger PLanveg

GESCHAFTSFUHRERIN KonzZept avf das wir sehe stoLz sind 4
BELLAFLORA

Bewusstseinsebene hebt. Wechselnde
Veranstaltungen, ein Umtopf-Service direkt
vor Ort sowie Green-Building-Prinzipien
beim Ladenbau, den die Store Makers
neben Planung und Lichtkonzept umsetzen
durften, sorgen dafir, dass der Salon Verde
seinem Namen alle Ehre macht.

Wien, Osterreich

250 m?

Value Engineering, Installation, Shop Equipment
umdasch

Lifestyle

salvonverde.at

=1 =R}
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INTERSPAR Schottentor eI NAHVERSORGER MIT GESCHICHTE

Die Store Makers von umdasch sehen sich als
vielseitiger Partner fur den Handel, der nattrlich
gerne auch aus dem Vollen des Leistungsspektrums
schopft und seine Expertise ganzheitlich einbringt.
Manchmal ist aber weniger mehr. Als SPAR fur

das prestigetrachtige Haus am Schottentor im 1.
Wiener Gemeindebezirk uns mit dem Ladenbau

einer neuen INTERSPAR Filiale beauftragte, ging

es vor allem darum, die Facetten des Altbau-

Juwels hervorzubringen und fir die zu erwartende
Frequenz, die ein Food Retail- Store mit sich bringt, zu
ertlchtigen. Schiitzen und gleichzeitig freilegen, das
geht. Indem beispielsweise neue Béden eingezogen
und Einbauten frei im Raum platziert wurden. Und
eine eigens gefertigte Mobelkollektion sich in das historische Ambiente flgt,
als gehorte sie seit jeher zum Inventar. Kunden bewegen sich nunmehr auf
zeitgemaBem Einkaufsterrain und kénnen trotzdem auf Tuchfihlung mit der
Geschichte im Dunstkreis von Palais Ephrussi und Daun-Kinsky gehen.




"Als Langjabiiger Pactaer von SPAR haben wir die
verschiedenen Projertformate schatzen Deu’,mt
Der Stove in Herzen wieas ist ablr aicht avr

ein avhbergewshaliches Juwel, er war avth besonders
heravstordernd. omso SChoner, dass wic gemeinsam

MANAGING DIRECTOR die vieLen Fautten 4es Ladenbavs

MULTISTORE SOLUTIONS U/us(’,fZ(’,n kOth(’,n,“

Haus am Schottentor, Wien; Osterreich
1.770 m?

Value Engineering, Installation,

Shop Equipment

Kulmus Blgelmayer Interior & Architecture
Food

spar.at

708 <O
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Edeka Kunzler AUSGEFEILTES STORE-KONZEPT MIT REGIONALBEZUG

Wir lieben Lebensmittel! Vor allem, wenn wir sie in Szene setzen dirfen wie fir Edeka
im saarldndischen Kéllerbach. Entstanden ist nach unserer Planung und Umsetzung ein
Nahversorger im besten Wortsinn. Weil hier der Lokalkolorit der einstigen Montanregion
in die Gestaltung eingeflossen ist und subtil mit dem kulturellen Bewusstsein der
Menschen spielt. Neben durchdachter Laufwege und regionaltypischem Storytelling,
das Materialitat, Emotionalitat und Funktionalitdt zu einem zeitgeméBen, leicht
adaptierbaren LEH-Konzept vereint, riickt die dritte Ebene in den Blickpunkt; jener

oft vernachlassigte Bereich zwischen Regalen und Decke. Er tbertragt erfolgreiche
Konversion auf den Ladenbau, indem er Kunden auf ihrer customer journey
zusatzliche Orientierung
bietet: durch eine an die
baugeschichtliche Stilistik
angelehnte Wege- und
Leitsystematik.

Ny

Kéllerbach, Deutschland

1.600 m?

Concept, Design, Planning, Value Engineering,
Manufacture, Shop Equipment

umdasch

Food

edeka-kunzler.de




Walter Skoff Original MASSGESCHNEIDERT VON KONZEPT BIS MOBEL

Beim Wein kommt es auf vieles an: Rebe, Boden, Klima, wie er kultiviert und
ausgebaut wird. Erst die verschiedenen Einfliisse machen das Terroir aus. Fir Walter
Skoff Original haben unsere Ladenbauer Point of Sale mit Point of Soul ,verschnitten®
und damit die Charakteristik des steirischen Weinguts herausgearbeitet. Mit Farben
und Materialien, die die DNA der Marke unterstreichen, darunter die aus eigener
Produktion stammenden Stahlregale zur Warenprasentation. Sie fiigen sich ebenso
harmonisch in die Kreuzgewdlbe-Struktur wie die passgenauen Mobel zur Verkostung
und Bewirtung. So prasentiert sich der Verkaufsraum als fein ausbalancierter Cuvée
aus Funktionalitdt und Modernitat. Mit einer Textur, die des Winzers Geschichte und
seine Produkte zum Besten gibt.

Vor der Entwicklung des Konzepts setzten
sich unsere Store Makers in Leibnitz,
Osterreich, intensiv mit der Marke und
Identitat von Skoff Original auseinander.

9  Gamlitz, Osterreich

O 60 m?

v Concept, Planning,
Manufacture, Installation,
Shop Equipment

¢ umdasch

B Food & Beverage

N skofforiginal.com

: W - o
N e S
Was nicht passt, wird passend gemacht: Zur Marken-DNA von Skoff Original gruppieren sich pass-
genaue Stahlrahmen und Hochtische im historischen Kreuzgewdlbe. Passt wie angegossen.
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BETTENRID GEsaMTUMBAU MIT MASTERKONZEPT

Wir verdienen unser Geld zwar nicht im Schlaf,

daftir immer wieder mit Schlaf. Seit 2018 stecken

wir mit BETTENRID, dem Home & Living-Anbieter

aus MUnchen, unter einer Decke, wenn es um den
Umbau des Traditionshauses geht. Klar, dass jemand,
der mit ,Ihr Schlaf in besten Handen“ wirbt, auch sein
Geschéft in besten Handen wissen méchte. So folgt
das Trading-up einem Masterplan, der samtliche Etagen
in ein neues Licht rickt, inklusive der Markenflachen
und des MaBateliers. Design und Ladenbau orientieren
sich stilistisch an einer ,,Schwabinger Altbauwohnung®,
was Kunden in die Lage versetzt, Betten, Bettwasche
und Accessoires im Kontext der eigenen vier Wande
zu erleben. Neben Konzeption und Kreation treten wir
auch als Generalunternehmer auf, koordinieren mithin
samtliche Gewerke. Damit unser Auftraggeber keine
schlaflosen Nachte hat.

Yes ist uns eine Frevde,
das e,nrjejengebm(ue
vertiquen in vnseve
Kompetenzen bevits yber
wehveve Jahwe vad Zahl-
wiche Stokwerke bei
LeTTENRID in wiunchen vnter
peweis stellen 2v dirfen,
Die Renovierung dieses
taditionshavses ist §ir vadasch
etwas ganZ pesondeves'

MAIK DREWITZ
SHOP CONSULT DIRECTOR




Miinchen, Deutschland
1.050 m?

Concept, Design, Planning,
Manufacture, Installation, General
Contracting

umdasch

Home & Living

bettenrid.de
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fHarrods-MoéE &:Chéndoh'Chémpéghe Bac.

Seit

Jahcen begleiten wic das Londoner Haccods bei
_ausgewathen Umbau- und Modernlslerungsp£03ekten.
Mit der neuen Moét & Chandon Champagnerbar ist
das ProfL einec’ weltefen Slgnature Acea des

'Pfemlum_Department Stores geschafft-worden.

Highend-Ladenbau,

diesmal an der Schnittstelle

von British Luxucy und Savoic-vivce.

"oer KeonLevdhter war sehs

 heravsfordend vwzvsetzen, Seine

Fom. sollte oroqmsck fLiehend
avssehen vod erforderte Zah~

V‘u(‘\(’, ﬁb‘m unjen Das Q?Aquf.

SPH(M' fu( 50(‘.“

: ROMAN FUSSTHALER

N\ANAGING DIRECTOR PREMIUM SOLUTIONS

" Die Champagne zu Gast in England, Epernay goes
London- nghfsbndge Hier, im Erdgeschoss des Harrods,
“inmitten der Beauty Halls, hat die franzésische Kellerei-
eine.Bar unter eigenem Markennamen eréffnet. Die-Store
Makers von umdasch durften das Projekt als langjahriger
Partner des weltbertihmten Warenhauses’ begleiten ~ mit
der erfolgreichen Umsetzung des Designkonzepts, das
~ aus der Feder des Londoner Studios Sybarite stammt.
Nicht‘nur wegen der Premiere sucht die 250 Quadrat-
‘meter grobe Bar - es ist die erste eigenstandige von Moét
- &-Chandon in Europa - |hresgle|chen Das liegt vor allem:
am imposanten Kronleuchter - handgeferhgf aus rund
60.000 goldschimmernden Metallscheiben und weiteren
. +240.000 Messingringen, der die kithn geschwungene
Theke mit ihren 34 Sitzplatzen wie einen Baldachin tber-
* spannt. umdaschs Project Director Simon Wait denkt riick-

IH.-!F ﬂl\ﬂll' !“I’.

oy ©

e

MOET & CHANDON

i

B

bllckend yor aller an die Komplexﬁaf der Bauaufgabe: die
freie Form des Kronleuchters mit dem flieBenden Duktus
der Bar in Elnklang zu bringen und dafiir auf die definier-
ten; hochwerhgen ‘Materialien zuruckzugrelfen Alleine die
Idee von den groBformahgen und biegsamen Strukturen

--von Bar und Kronleuchter machte es fiir die Store Makers

erforderlich, mehrere Prototypen zu bauen und:immer
wieder Materialtests durchzufiithren. ,Selbst Strahler und 2
Sprinklerképfe mussten der dynamischen Linienfihrung |~

angepasst werden. Und das Thema Licht ‘gebot eine :
Reihe von: Elns’rellungsszenanen damit es sowohl bei Tag -
. als auch am Abend optimal wirkt", erzahlt Wait. Schon

die Kreativplanung des Londoner Studios dauerte sechs.

~ Wochen, bis alle Details an die Gegebenheiten.vor Ort
‘angepasst waren. Waits’ Team musste dann Losungen
- finden, wie die Konstruktion zum Ensemble passte.



'Gﬁ'QJ_ECT 'MANAGEME_ND

-Dre Bar sei in zwolf Arbertsschrr’r’ren hergesfellt und vor

Ort zusammengefug’r worden. Das skulpturale Kunsrwerk
mit seinem geschwungenen Tresen  mag das Herzstlick

“der Fliche sein. Doch auch die vier um die Bar gruppier-

: -1en Hochtische haben es in sich: Gefertigt mit Tischplatten

A

-aus Kunstharz erweckt 1hre drerdrmensronale Asthetik den -

Eindruck, als s&Be der Gast vor einem Glas Champagner
und beobachre‘r wie die Perlage an die Oberflache steigt.

‘Oder die zahlreichen anderen Ges’ralfungsmerkmale die-
 das Terroir der Champagnermarke widerspiegeln und mit
: den N\r’r’reln des Ladenbaus erlebbar machen :

i1

UMDASCH BEI HARRODS -

: _Da |s1* Empa’rhle Kbmmunrka’rron Und Kreativitat. gefragr‘

“auch Ferngefuhl Also kein brachiales Korkenknallen,
Gm ein Bild zu zeichnen, sondern elegantes Sabrieren..
Respekt vor den Projekten, sich- und die ahderen moh—

- vieren, den Auﬂraggeber und die Partnerfirmen, immer -
~ wieder einzubeziehen - das. macht am Ende des Tages

“gutes Projektmanagement-aus und fuhrt zu erstklassrgen
Ergebmssen Seit 2017 besteht die hochkaratige Koope-

“ ration-zwischen Harrods und umdasch nun schon - und

hat bis heute zum Trading-up ausgewahlrer Srgna‘rure

!-

EINE LANGJAHRIGE ZUSAMMENARBEIT

- Areas quer ‘durch die E’ragen gefuhrt Der bei umdascb Fur "

2017 2018 2019 2020
L L L L
ROASTERY & BAKEHALL MEN’S INTERNATIONAL DESIGNER SIGNATURE 1: GIFTS GIFT WRAP MEN’S SHOES

Verkaufsflache: 600 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Project Manage-
ment und Installation

Architekt: David Collins Studio

ROOM 1

Verkaufsflache: 100 m?

umdasch Services: Design Engineering,
Value Engineering, Manufacture, Project
Management und Installation

Architekt: David Collins Studio

WINE & SPIRITS AND CIGARS
Verkaufsflache: 507 m?

umdasch Services: Design Engineering,
Value Engineering, Manufacture, Project
Management und Installation

Architekt: Martin Brudnizki Design Studio

DINING HALL

Verkaufsflache: 500 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Project Manage-
ment und Installation

Architekt: David Collins Studio

Verkaufsflache: 1.125 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value
Engineering, Manufacture,
Project Management und
Installation

Architekt: Farshid Moussavi
Architecture

BEDS
Verkaufsflache: 500 m?
umdasch Services: Design

Engineering, Value Engineering,

Manufacture, Project Manage-
ment und Installation
Architekt: Virgile + Partners

Verkaufsflache: 36 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value
Engineering, Manufacture,
Project Management und
Installation

Architekt: Harrods

Verkaufsflache: 900 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value Enginee-
ring, Manufacture, Project
Management und Installation
Architekt: David Collins Studio

SIGNATURE 2: SEASONAL & BOOKS
Verkaufsflache: 750 m?
umdasch Services: Design Engineering,

und Installation

Value Engineering, Manufacture, Project Management

Architekt: Farshid Moussavi Architecture
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“SIMON WAIT .
PROJECT DIRECTOR UMDASCH UK.

: :Premlum_ Soluhons zustand|ge Managlng Direc-
- tor Roman FuBThaIer nennt die Harrods Moét &
Chandon Bar das Leuchtturmprojekt in'2022. ,Es
~ macht unsstolz, mit der- Umse’rzung dieses einzig- -
-arhgen Designkonzepts 2usammen mit anderen
hochkarahgen Par’rnern betraut worden zu sein®, so

3esmd.feu

i

FuBthaler.-In seiner Shmme schwmgf |rgendW|e auch

~ die Vorfreude mlf auf das, was noch kommt: Denn.

-~ die Zusammenarbesit der britischen Kollegen von
+.umdasch mit einemder bertihmtesten Warenhauser

79% bt Faca

. Harrods London UK

250" m?

- Design Enélneerlng Manufaciure i
Installation

www.sybarite.com /@sybamearch

der Welt ist auf insgesamt zehn Jahre angelegt. .- Depattment Store
TR R N : : _ harrods. cor‘(_\
S i
2021 2022
4 L
KURT GEIGER SHOE HEAVEN MOET & CHANDON MEN’S VIP ROOM

HARRODS H beauty

Standorte: intu Lakeside Shopping Centre,
Essex, Milton Keynes, Edinburgh; UK
umdasch Services: Design Engineering,
Value Engineering, Manufacture,

Project Management und Installation
Architekt: Virgile + Partners

POWDER ROOM

umdasch Services: Design Engineering,
Value Engineering, Manufacture, Projecf
Management und Installation

Architekt: Sybarite

Verkaufsflache: 200 m?

umdasch Services: Design Engineering,
Value Engineering, Manufacture,
Project Management und Installation
Architekt: David Collins Studio

HARRODS H beauty

Standort: Bristol, UK

Verkaufsflache: 734 m?

umdasch Services: Design
Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Project Management

und Installation

CHAMPAGNER-BAR

Verkaufsflache: 250 m?

umdasch Services: Design Engineering,
Manufacture, Project Management und
Installation

Architekt: Sybarite

SUNGLASSES AND LIFESTYLE

Verkaufsflache: 123 m?
umdasch Services: Design

Manufacture, Project

Architekt: GA Design

Architekt: Virgile + Partners

Engineering, Value Engineering,

Management und Installation

Verkaufsflache: 111 m?

umdasch Services: Design
Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Project Management
und Installation

Architekt: Woods Hardwick

RESTAURANT FRANTZEN
Verkaufsflache: 1.093 m?
umdasch Services: Design
Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Project
Management und Installation
Architekt: Woods Hardwick
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Gebr. Heinemann LADENBAU-HIGHLIGHT AM FLUGHAFEN FRANKFURT

GROJECT MANAG EMENT)

In Duty Free steckt das Wort ,,Pflicht”. Doch was die Gebr. Heinemann am Frankfurter
Flughafen aufgezogen haben, ist eher die Kur des erlebnisorientierten Einzelhandels:
ein Duty Free im Gewand eines Department Stores, den wir fir die Travel Value-
Spezialisten umgesetzt haben. In Sachen Design und Atmosphére erinnert das
weitergedachte Retailformat an die Reputation internationaler Markenh&user. Unser
Ladenbau-Konzept macht es méglich, im Vorbeigehen alles zu tberblicken und auch
schnell mal einen kompletten Look zu shoppen. Es beinhaltet dazu vielféltige Spielarten
der Kundenansprache wie Fokusinseln und digitale Promotionflachen. So lassen
Trends sich nicht nur aufmerksamkeitsstark inszenieren, sie versprechen in diesem
hochfrequentierten Umfeld
auch ,reisenden Absatz".

Q  Frankfurt Airport, Frankfurt a.M./Deutschland
0O 316 m?

v Design Engineering, Manufacture, Installation
& Gebr. Heinemann

B Travel Retail

N gebr-heinemann.de

"Das wabyesthaeidedte Konzept bietet
den hier positionierten warkenhovsern
eine heworayende Sichtbarkeit vad ein
hobes wal an FL&xibiLif&(f/ v quf
bedevtende tvends ei.\geken Zv kbommen,

fk’emen Zv kvuratieven vnd die FLacke so pplAN RICHTER
Fir die Passagien immes wieder andlrs, IS
inspicievend vnd uberraschend Zv Desfquan,“ GEBR. HEINEMANN
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Billa Michaelerplatz ausstartunc mir anspruc

Einst ein Wiener Kaffeehaus mit berihmten Dichtern und Denkern als Gasten, heute
ein Nahversorger mit Verkostungs- und Bewirtungszonen. Der Billa Flagshipstore am
belebten Michaelerplatz verlangte von uns handwerklich, stilistisch und organisatorisch
einiges ab: respektvoll mit der historischen Substanz umzugehen und ein Shopkonzept
zu implementieren, das ebenso funktional ist wie dekorativ. Entsprechend

vielschichtig zeigt sich der Ladenbau, bestehend aus einer geschwungenen Stiege,
Holzvertafelungen,
opulenten Holzmdbeln,
Mosaiken und
stimmungsvollen

Leuchten. Demgegeniber
hochmoderne LEH-
Komponenten, die speziell
fur diesen Ort gefertigt
wurden und sich stimmig
ins Raumprogramm fiigen.
Mehr noch: Sie sorgen
dafir, dass das Angebot an
Convenience-Produkten,
Feinkost, Wein und
Lebensmitteln bereits zum
Augenschmaus wird.

9 Wien, Osterreich

O 700 m?

v Manufacture, Installation, Shop Equipment
¢ section.d, Smertnik Kraut

& Food

N billa.at
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Diesel STORE MAKERS MIDDLE EAST GLANZEN MIT LADENBAU

Dass der Handel die Store Makers beauftragt, hat viele Griinde. Mal sind unsere
Quialitaten als Trouble Shooter gefragt, mal unsere Dienste als Generalunternehmer
oder die Fahigkeit, sowohl klassisch als auch digital zu kénnen. Manchmal ist es
schlicht unsere Ladenbaukompetenz, oder eine Mischung aus alledem. In Middle
East fiel die Wahl auch auf die Store Makers Middle East, da sie bekannt fur ihre
anspruchsvollen Rollout-Projekte sind. Nach Openings in der Yas Mall in Abu Dhabi
und in der Dubai Hills Mall folgte jingst das Format in der Mall of the Emirates.

Das Storekonzept begeistert die Besucher dabei mit Metallkomponenten, die in
sahnigem Weil und in
Feuerrot pulverbeschichtet
wurden, einer gitterartigen
Metallstruktur als
Deckenfeld sowie

roten Lederstihlen und
Styroporelementen.

Lol

Mall of the Emirates, Dubai/Vereinigte
Arabische Emirate

350 m?

Design Engineering, Manufacture, Installation
by Store Makers Middle East

Diesel

Fashion & Accessoires

diesel.com

7D 0O



Nike White Cii’y FITNESSTRAINING FUR LADENBAUER

Nike testet und launched ein Retailformat nach dem anderen: Erst das House

of Innovation, spater Nike Live; jingst das Konzept Nike Rise, das dazwischen
angesiedelt ist. Gemeinsam ist den Projekten ihre Direct-to-Consumer-Strategie — mit
datengetriebenem Storytelling, personalisierten Connected-Shopping-Angeboten und
experimentellen Services. Seit Jahren gehen wir als Pacemaker das atemberaubende
Tempo mit, verantworten Logistik und Ladenbau, sorgen dafir, dass der weltweite
Rollout, wie zuletzt in Londons White City, mit bisher Dutzenden neuen Nike Openings
rund lauft. In Hochzeiten sind das vier Stores pro Monat — nicht schlecht, bedenkt man,
dass es allein in London um ein dreistéckiges Erlebnishaus mit vielen Materialien und
digitalen Features ging. Und Nike fur seine zero waste-Strategie bekannt ist.

London, United Kingdom
1.088 m?

Design Engineering,
Manufacture, Installation
TP Bennett

Luxury Fashion, Footwear &
Accessoires

nike.com

DY K0O9

-
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Briindl Sports nacHHALTIGER
LADENBAU MIT DIGITALEN LOSUNGEN

Brindl Sports, der Achttausender

unter den innovativen Sporthandlern,
hat wieder Hand an seinen Flagship
Store in Kaprun gelegt. Das heiBt noch
mehr Verkaufsflache, Serviceexzellenz,
Convenience-Leistungen. Fur uns
bedeutet das: Den Gipfel des Bergs
zu erklimmen und von dort immer héhere Hohen zu erreichen. Denn Ladenbau

bei Briindl ist Steilwand und Uberhang, diinne Luft und maximale Performance. Die
Kooperation gipfelte im nachhaltigsten Sporthaus der Alpen, ausgezeichnet mit Platin
und Kristall (fiir herausragende soziale Nachhaltigkeit) nach OGNI Innenraum-System.
Preisverdachtig auch das Teamwork mit unseren Digital-Spezialisten, die, offline
merges with online, die customer experience verlangert haben - dank integrierter
Applikationen und der guten Verzahnung mit der physischen Sportwelt.

Briindl ist der erste Sporthandler in Osterreich, der das OGNI Nachhhaltigkeits-Zertifikat fur Innenrdume entgegennehmen durfte.
; # |




CHRISTOPH BRUNDL
GESCHAFTSFUHRER BRUNDL SPORTS

"ALS Famili€ouvnternehmen
welches in Generationen
deakt hat §Ur vos das
thena Nachhaltiyeeit seit
jeher eine widhfige Rolle
yespielt: mayic moments §us
vnsewe Kundln vnd witarbeiter
Zv schatfen vnd V(’,(qnfworfu-nﬂ
beinm thema chkkquiy«eif
Zv gbenehnen)

i 13

-+ L

Kaprun, Osterreich
2.500 m?

Design Engineering, Value Engineering,
Manufacture, Installation, Digital Solutions:
Digital Signage, Interactive Applications
blocher partners

Sports

bruendl.at

3l
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Allbirds PROJEKTMANAGEMENT MIT NACHHALTIGKEITSFOKUS

Durchschnittlich viermal im Leben umrundet der Mensch die Erde = zu FuB. Wir

sind wahrscheinlich noch mehr unterwegs. Strecke machen fir Kunden wie Allbirds,
dem neuseelandischen Label mit Sitz in Kalifornien, das Schuhe aus Merinowolle,
Eukalyptusfasern und Zuckerrohr herstellt. Und das mit unserer Hilfe jetzt auch in der
Londoner King’s Road
verkauft, wo unsere
britischen Kollegen den
stationaren Auftritt der
Kultmarke gemanagt
haben. Nachhaltigkeit
beschrankt sich hier

nicht auf Produkte oder
umweltfreundliches

Store Equipment wie
wasserbasierte Lacke,
massive Holzer aus
zertifizierter Forstwirtschaft
oder aufbereiteten Stahl. Es
dehnt sich Uber dies hinaus,
ins Immaterielle; dorthin,
wo die Fans der Direct-to-
Consumer-Brand leben und
arbeiten. Wie gut, wenn
expansionsfreudige Kunden

sich auf Partner wie uns
verlassen kdnnen, die mit
den Landermarkten vertraut
sind.

London, United Kingdom
70 m?

Manufacture, Installation
Allbirds

Footwear & Accessoires
allbirds.eu

7oy <09



National Museum Prag EIN MAMMUTPROJEKT

Rund 5.500 gelieferte Produkte, 2.700 Ingenieurs- und 8.000 Produktionsstunden,
insgesamt 18 Monate Arbeitszeit fir zehn Séle, verteilt Gber zwei Etagen; alles in allem
fast 4000 Quadratmeter Ausstellungsflache - die Umgestaltung der bisher gréBten
offentlichen Schau des Landes im Nationalmuseum Prag war fir uns nicht nur wegen
der dort prasentierten Exponate eine Mammutaufgabe. Unsere Niederlassung in
Litomys| begleitete das Projekt mit der Produktion, Lieferung und Montage von Mébeln,
Einrichtungselementen und Beleuchtung. Geschichte kann so spannend sein. Vor
allem, wenn sie szenografisch so lebendig erzahlt wird wie in Tschechiens fihrender
Einrichtung zur Kultur- und Naturgeschichte.

W bin stolz, dass wir
dieSes Konzept 4ir
eine der roderaSten

natorhistorisdhen

Ausstellungen <n €uropa

vmSetzen durgten. unSer

Konde st sepr
204reden, was adpt
nor an den deothidh
3(5%}(3(00\
BeSucb\erZan i
MoSeos ‘1(31‘“‘

LADISLAV LANA
GENERAL MANAGER
UMDASCH LITOMYSL

Prag, Tschechische Republik
3.900 m?

Manufacture, Installation, Lighting
Ing. Arch. Daniel Kiiz

Museums

nm.cz
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”iLu01d Motors

T

Umgeben von prunkvoLLen Bauten

-und angrenzend an den elndrucksvoLLen Hofgarten

”fzath der OdeonspLatz ZU - den promlnenten Octen
in der’ Miinchner Innenstadt

‘Mit dem Markteln—'

jtrltt des kalifornischen Pfemlum ELektroauto—
'HersteLLers Luc1d Motors 1st ec um einen auto-

 mob1Len GLanzpunkt felchef

den Ruf,

und Festigt damlt

elner der efsten Adrcessen der Stadt

Far Showrooms von PremlumhefsteLLern ZU sein.

Dass befelts d1e P£OJektphase Pfemlum wac,

hat

_v1eL mlt den Store Makefs von umdasch zu tun

="GemaB unseres Credos We Take care of everyfhlng
waren wir als Generalunternehmer ‘eingebunden, um
den Flagshlpsfore mit hochster fachlicher Kompetenz -

-~ und Vel Steuerungsgeschick zu koordinieren. Die Ver- -

- antwortung samilicher Gewerke — von Elektro-und
Heizungsarbeiten tber die vollflachige Spachfelung

und den Trockenbau bis hin.zu Fliesenarbeiten und der: -

Brandschutzdecke - lag in den Hander der umdasch:

. General Contracting-Profis, damit-das geplante Shopkon-
A zept entsprechend der deutschen Standards erfolgrelch
umgese’rz# werden konnte. Daftr mussten zunachst -

- samtliche Plane, Materialien und Ausfuhrungsangaben

~ akribisch gesichtet, ge_pruﬁ_und anschliebend unter

Get in touchI

-generaLcontractlng@umdasch com:

Berucksmhhgung der orfllchen Gegebenhelten rea||5|er1

- werden. Dabei meisterten die umdasch GC-Experten

auch spontane Vor-Ort-Anderungen mit Flexibilitat und
Professionalitat. ,Wir.sind stolz, dass . wir den Marktein-

tritt der innovativen Automarke als GC-Partner in Europa
; beglelfen und bei dér Elektromobilitét Flagge zeigen

durften®, sagte Marco Gésling, Managing Director * -

Construction Solutions bei umdasch The Store Makers :

Hochwen‘lges Interieur, optimale Raumnutzung =

~ lassen sich nicht nur die High-Performance- EIekfrofahr :

zeuge'von LUC|d Motors beschreiben, die Elgenschaﬂen
treffen auch auf den neuen Store in:Miinchen zu, :
S5

- zugleich das erste Studio Ubefhaupt in Europa.



(GENERAL CONTRACTING )

Die luxuriése Retallflache ladt Ku.nc_.ier'\_'e'irfw, die Marke

~im lichtdurchfluteten, exklusiven Ambiente zu erfahreri,
~ das die Demgnasthehk des Unternelhmens mderspnegeh
- denn Lucid bedeutet Jeuchtend® oder ,hell*;

Dervom?

- spanischen Archltekfurburo TheBrand-Tailors ko'n21'p1er’re
© Ausstellungsraum mit Fokus auf klare Linien gibt einen”

. kénnen Fahrzeuge online. konﬂguneren vor Ort jedoch

- den Look und die Haptik zahlrelcher Ausstattungs- -

vl varlanten lee erleben Nlcht von ungefahr wahHe der.

Py -—

v

Q Munchen Deutschland 3

g 280 m2’ :

v General Confrachng

o TheBrand Tailorst

B Automotive ;
b slaeldmordrsteam i et W o

g voIIsfes PrOJektmanagemenT zu sein..

R - 1

- US amenkamsche E-Auto- Anble’rer den Odeonspla’rz aIs
. Location fiir' seine erste, 280. Quadratmeter groBe Repra-

sentanz:in Europa. Der Ort ist ein beliebtes Pflaster fiir
noble Showrooms von Premium-Automarken, die dortin

- bester Gesellschaft sind. Lucid Motors, das mit seinen

_ " reichweitenstarken und schnell aufladbaren Elektroautas.
- Eindruck, wie'das Unternehmen von der Innovationskraft -
“und Vielfalt seiner Heimat Kalifornien lnspmer’f ist. Kunden_

MaBstabe setzt, starkt ‘durch die Expansion seine Position |

- als globale- ‘Marke. Und umdasch durfte einmal mehr seine
. Automotive- Kompetenz aussplelen ~und damit das Ver-

sprechen emlosen ein starker Partner auch fur anspruchs- ;

n h ..th!'HHt_'
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David Lloyd Meridian
Spa & Fitness

GENERAL CONTRACTING MARATHON

Dass es eine auf Sport und Fitness
spezialisierte Marke wie David Lloyd
Leisure gerne sportlich mag, okay. Wie
sportlich, hat sich in Hamburg gezeigt,

wo wir die Deutschland-Expansion der
britischen Unternehmensgruppe als
Generalunternehmer begleitet haben. Funf
Fitness- und Wellnessclubs innerhalb von
sechs Monaten zu eréffnen, rund 15.000
Quadratmeter umgebaute Flachen im
Bestand, dazu im laufenden Betrieb. David
Lloyd Leisure nahm unser Versprechen
We take care of everything” dann auch
wortlich und lieB uns machen. Und machen
hieB, oft an den Tagesrandern zu arbeiten.

fi SEEES Sy SESSR SETSESY MESREG Lnisd  PRSebsl PRmA T e s, iiEsnm.




Oder wegen des straffen Zeitplans mit den
Bauarbeiten zu beginnen, wahrend das Projekt
noch in der Ausfihrungsplanung war. Gut,
wir haben Wort gehalten: Kosten, Qualitat,
Termine - eine Punkilandung. Die Mitglieder der
Kette kdnnen ihre Gewichte jetzt auf neuem
Level stemmen. Und wir wissen, dass wir dank
unseres bestens abgestimmten Teams auch
Schwergewichte wie die funf Hamburger-
Projekte meistern kénnen.

coooooooolr [ 2

(¢

Hamburg, Deutschland
700 bis 4.200 m?
General Contracting
umdasch

Sports, Health & Beauty
meridianspa.de

\)
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Ci’ry Carré GRrROSS-BAU-PROJEKT

Jeder, der mal ein Haus aus- oder umgebaut hat, weiB, wie aufreibend Planung
und Durchfuihrung sein kénnen. Jetzt stellen Sie sich vor, Sie wollen eine hochfre-
quentierte Ladenzeile mit 13.500 Quadratmetern wie im City Carré in Magdeburg
umstrukturieren. Also Riickbau auf einer Flache, so grob wie fast zwei FuBballfelder,
um ein vollig neues Raumgeflige entstehen zu lassen. Fir unser Team aus Projekt-
und Bauleitern bedeutete das: alles auf Anfang. Immenser Zeit- und Kostendruck.

7oK 0°

Dem Bauherrn wenig
Eingriffe ins daily business
bescheren. Kurz: Eine
GroBbaustelle mit ihren
Gewerken und
Subunternehmern
moglichst gerauscharm
managen. Auch dafur
stehen wir. Mit der

Erfahrung unserer
rund 100 GC-Profis.

Magdeburg, Deutschland
13,500 m?

General Contracting

arc architekturconzept GmbH
Shopping Center
city-carre-magdeburg.de




Deutsche Bank vOLLES LEISTUNGSSPEKTRUM IM EINSATZ

Fur eine Bank tatig zu sein, ist immer spannend. Hier trifft altes Geld auf neue
Technologien, Blaumann auf Anzug, Machermentalitat auf héchste Sicherheitsvor-
kehrungen. Etwa bei der Filiale der Deutsche Bank in Hannover, die wir nach einem
vorgegebenen Designkonzept ganzheitlich umbauen durften. Zu unserem Leistungs-
umfang gehérte neben dem Um- und Ausbau von SB-Zonen, Beratungs- und
Biroflachen sowie Loungebereichen auch die technische Planung und die
Implementierung von Digital Signage-Modulen.

Hannover, Deutschland

6.000 m?

Value Engineering, Manufacture, Installation,
General Contracting, Digital Solutions:
Digital Signage, Concept & Creation, Rollout,
Maintenance & Support

Retail Banking

deutsche-bank.de
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CESKA SPORITELNA

ROLLOUT MIT DESIGN-UPDATE

In Zeiten des Internetbankings mit
neuen Playern gilt auch fur Banken,
was schon erfolgreiche Handler im
Stationdren auszeichnet: den eigenen
Auftritt zu hinterfragen, sich stetig
weiterzuentwickeln. Gerade ein

bald 200-jahriges Geldhaus wie die
Tschechische Sparkasse versteht, wie
wichtig es ist, sich an dem auszurichten,
was sein wird, statt nur die Tradition
hochzuhalten. In uns haben sie dafr
den leistungsfahigen Partner gefunden -
der nicht nur die Business-Strategie des
Instituts ins Sichtbare Ubersetzen kann,
sondern auch in der Lage ist, Qualitét




200 Jahre alt und kein bisschen in die Jahre gekommen. Was auch an uns Store Makers liegt, die die
Tschechische Sparkasse seit Jahren als Ladenbauer, Generalunternehmer und Rollout-Partner begleiten.

und Taktung der Projekte sicherzustellen. Wobei
Ladenbau nur eins von vielen Themen ist. Es geht
darum, die verschiedenen Standorte im Rollout-
Verfahren an das aktuelle Erscheinungsbild anzu-
passen, neue Bereiche zu implementieren, auch

Sonderprojekte zu stemmen. Zudem steuern wir als
Generalunternehmer in diesem Prozess Dutzende
Subunternehmer wie Baufirmen, Architekten und
Lieferanten und Ubergeben die Geschéftsstellen
letztlich schlUsselfertig an die Bank. So sind bis heute

mehr als 100 Filialen mit rund 30.000 Quadrat-
metern ausgestatteter Flache zusammengekommen.

-

ﬁiéany, Tschechien

428 m?

Value Engineering, Installation, Rollout,

Shop Equipment, General Contracting,

Design Engineering

Origon s.r.o.

Retail Banking

csas.cz 65
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Ruby Emma Hotel & Bar

OFFENTLICHE HOTELBEREICHE IN UNSEREN
HANDEN

Ruby ist eine junge, unkonventionelle und
expansionsfreudige Hotelgruppe, die ihre
Standorte sehr sorgfaltig auswahlt. Typisch
fir sie sind interessante Orte - gerne auch
in historischen Bestandsimmobilien - die
dann gemaB dem Prinzip der Lean Luxury
Philosophie modern erweitert werden, so
die Story fiir das Designkonzept setzen und
dabei die Kultur der jeweiligen Stadt atmen:
Individualitat als Corporate Identity. Das
macht es flr uns, die schon Ruby Hotels in
Koln und Zurich projektiert haben, nicht

zu business as usual. Denn Rubine zeigen
sich in vielen Varietaten, kein Feinschliff ist
wie der andere.




Emma liegt, historisch bedingt, an einem
energiegeladenen Ort, die Kraft der Natur
ist Leitmotiv. Eine Energieleistung war
mithin unser General Contracting und der
Mobelbau fur die dffentlichen Bereiche

— sowie alles, was damit einherging:
Trockenbau, Innenttren, Malerarbeiten,
Maobel fir die Lounge, Bodenbelage,
Fensterdekoration. Und weil der Bauherr
gerne Pointen setzt, darunter ein veredeltes
Check-in-Desk und Quooker in den

Galley Kitchens, ist die Projektsteuerung
entsprechend facettenreich, ja heraus-
fordernd. Was sich zum Beispiel in erhéhtem
Schriftverkehr, intensiveren Absprachen
und bei der logistischen und konstruktiven
Performance manifestiert.

Amsterdam, Niederlande

1.800 m?

General Contracting, Manufacture, Installation
Ruby

Hospitality

ruby-hotels.com

7DyK0O°

Fir die Hotelgruppe Ruby zu arbeiten, heilt sich immer wieder neu
zu erfinden. Gilt auch fiir unsere Ladenbauer und Projektsteuerer.
Ausnahme: die Performance. Die ist immer gleich stark.

A

I um-“ ;! |
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NIO House

UMDASCH ALS STARKER PARTNER BEI DER
PREMIERE IN BERLIN

CGENERAL CONTRACTIN@

Berlin, Deutschland

2.200 m?

Planning, Value Engineering, Manufacture,
Installation, General Contracting

Schmidt Hammer Lassen Architects
Automotive

nio.com

708 K09
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MARCO GOSLING
MANAGING DIRECTOR
CONSTRUCTION SOLUTIONS

Vandasch kymwert sich it
seinen 10Q Personen starken teqm
aLs Generaluaterehmer va alles,
Voo A wie Abwitklung bis 2 wie

Z?,ifmqnqa(’,menf’, Dank vnsever anZ“
heitLichen Kompetenz sind wir €in

stareer Partner fur den )mnlnausbau
von Geschaftsflachen aller pot”
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SHELVING SYSTEMS _
FREESTANDING SYSTEMS
BESPOKE FURNITURE

We produce

POP: . o
WAREHOUSE RACKING SYSTEMS

shc_)’p equipment. 7
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Toyota
KONZEPT-UPDATE MIT IMPOSANTEM ROLLOUT

Europaweit

650 m?

Planning, Value Engineering,
Manufacture, Installation, Rollout
Automotive

global.toyota

) ol Tavots
“Willkommen BELE
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Die Station / Das Depot ReisenDES STORE DESIGN

Menschen lieben Storytelling. Es sind Stories, die wir kaufen, das gute Gefiihl, das mit
ihnen verbunden ist. Gutes Design erzahlt eine Geschichte. Die Bank Cler in Basel

hat das erkannt und ihre Kundenzone zum kulinarischen Treffpunkt ausgeweitet: mit
dem Bistro, genannt ,,Die Station”, welches sich abends zur Bar wandelt, und einem
angeschlossenen Feinkostladen namens ,,Das Depot®. Das Sujet Zug beziehungsweise
Bahnhof ist Programm,
wurde von unseren
Schweizer Kollegen in

eine kongeniale Bild- und
Formsprache gegossen und
ZU einer gas’rronomischen
Erlebnisreise aufgegleist.
Die Ubergénge zwischen
Finanzen und feinen
Kostlichkeiten sind
flieBend. So wie zwischen
unseren Leistungsphasen
Konzeption, Kreation,
Produktion und Installation.

C,

o000
agoogd
8]0)
o0
goo
o000

Basel, Schweiz

206 m?

Concept, Design, Value Engineering,
Manufacture, Installation

umdasch

Hospitality

diestation.ch



\X/eingu’r Sattlerhof cinE LOSUNG FUR VIELE FACETTEN

Ein guter Wein ist das eine, ihn ansprechend zu prasentieren, das andere. Fur den
Sattlerhof in der Stdsteiermark durften wir den Verkaufsraum des Weinguts neu
gestalten. Ob liegend, stehend oder schrag im sogenannten Weintresor lagernd, ob

in Holzkisten, Kartons oder frei im Raum platziert - das Konzept berticksichtigt die
verschiedenen Qualitatsstufen, vom trinkfertigen Alltagswein Uber Spezialitdten bis zu
Raritaten. Und tragt dem Umstand Rechnung, dass es nicht die eine FlaschengréBe gibt
und jeder Wein seine eigene Geschichte hat. Deshalb gibt es dynamisch an der Wand
verlaufende Fachbdden im ,responsive design® mit Platz fiir Produktinformationen,
mattschwarze Vorbausteher an den Regalen sowie Verkostungs- und Verkaufsmobel
aus Larchenholz. Das
wirkt schlicht, aber edel,
strukturiert und doch
zwanglos. Trinkgenuss

beginnt eben schon beim
Einkauf.

Gamlitz, Osterreich

148 m?

Concept, Design, Planning,
Manufacture, Installation
umdasch

Food & Beverage
sattlerhof.at

7Dy K0O°

9




SHOP EQUIPMENT

80

Reformhaus Herrmann
VIELFALTIGER STORE MIT UMDASCH
EIGENPRODUKTEN

Ein Reformhaus wie das von Herrmann
zeichnet sich durch ein vielschichtiges
Sortiment aus, darunter eine Brottheke,
Naturkosmetik und -arzneimittel sowie
Unverpackt-Lebensmittel aus dem Solid
Dispenser, einer umdasch Entwicklung.
FUr den Ladenbau, den die familien-
geflihrte Unternehmensgruppe in
unsere Hande gelegt hat, heiBt das:
Funktionsbereiche zu schaffen, die fur
sich wirken kénnen und trotzdem einer
gestalterischen Leitidee folgen.

Bad Homburg, Deutschland

160 m?

Concept, Design, Planning, Installation,
Shop Equipment (Solid Dispenser)
Digital Solution: Digital Signage
umdasch

Food & Health Stores
reformhaus-herrmann.de

<«O-e
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Die visuelle Klammer bildet eine Serie
Regale in hochwertiger Schrankoptik,
hinterleuchtet, elegant gerahmt oder
eingehaust. Indem Produktgruppen
bestimmte Farben und
Materialien zugewiesen
wurden, etwa weil fur
die Schénheitspflege
beziehungsweise erdige
Tone und Holzelemente

Tt Bl EpEnne
H8 A ]

EEEEI beim Lebensmittelsortiment,
gelingt eine subtile
Differenzierung. Der
Nebeneffekt ist eine zeitlose
Geschaftsausstattung mit
hohen Wohlfuhlmomenten.



Lemon Pharmacy UMDASCH MADOSAN KOOPERATION IM MITTLEREN OSTEN

Wer seine Kunden verstehen will, muss ihre Sprache sprechen, braucht Empathie,
natrlich auch die passenden Lésungen. Das alles verdichtet sich in unserem

Job fur die saudi-arabische Apothekenkette Lemon Pharmacy, die, wie in der
arabischen Welt Gblich, mehr Wellbeing-Supermérkte sind als Pharmazien. Wer sich
derart breit und tief aufstellt, bedarf einer speziellen Storeausstattung, etwa einem

auf Metallregalen basierenden Warentrager-System. Ein Fall fiir unsere tirkische
Ladenbautochter umdasch Madosan, die zusammen mit den Store Makers Middle East
far Entwicklung und Ausstattung der Filialen verantwortlich zeichnet. Nebenbei ist das
Zusammenspiel auch ein Lehrbeispiel daftr, wie Allianzen Kompetenzen starken und
grenziberschreitend Friichte tragen.

GURSEL YAGIZ
BUSINESS DEVELOPMENT
MANAGER UMDASCH
MADOSAN

"tei der entwickly
des KonzZepts haben Wir
vas Yom wotto ‘Meks
als eine ppothere
inspirieven Lassentt

O Riad, Saudi-Arabien
0O 250 m?
v Design Engineering, Manufacture by
umdasch Madosan und The Store Makers
Middle East
¢ umdasch Madosan & Lemon Pharmacy
61 Pharmacy & Drugstore
N lemon.sa 81
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KTM Motohall rReapy 1o RACE MIT SYSTEM

KTM hat sich direkt in Mattighofen, nur wenige Meter von der allerersten Werkstatt
des Unternehmensgriinders Hans Trunkenpolz entfernt, ein architektonisches Denkmal
gesetzt. In der 2.600 Quadratmeter groBen Ausstellung Gber drei Ebenen erfahren
Besucher interaktiv alles Gber die Geschichte, Innovationen und Designprozesse

und kénnen sich visuell Gber technische Details rund um das Thema Motorrad und
die Marke KTM informieren. Architektur und Design spielen auch im rund 300
Quadratmeter groBen Fan-Shop eine tragende Rolle und erméglichen Einblicke

in die Ausstellung und in die lebende Werkstatt. Den haben unsere Store Makers

fir Europas groBten Motorradhersteller entwickelt, gefertigt und installiert. Orange
Acrylelemente und
Holzwerkstoffe zusammen
mit schwarzen und grauen
Metallteilen beschreiben
einen dynamisch

im Raum platzierten
Merchandising-Parcours,
angelehnt an die typisch
kantige Formsprache

der Motorsport- und
Lifestylemarke. Anfassen,
Ausprobieren und Anziehen
ausdrlcklich erlaubt.

Mattighofen, Osterreich

300 m?

Value Engineering, Manufacture,
Installation, Shop Equipment
Kiska

Fashion & Accessoires, Sports
ktm-motohall.com




Kia NEUER RAHMEN FUR EUROPAWEITE NEUGESTALTUNG

Kia Motors, Teil einer der grobten Fahrzeughersteller-Gruppen der Welt, fahrt
neuerdings auf die Store Makers ab. An unseren Kollegen im tschechischen Litomysl
ist es jetzt, die am Sitz der Marke in Korea neu entwickelte Corporate Identity
international auszurollen. Als Vorgeschmack haben wir gemeinsam mit dem Dealer
Development Team am Hauptsitz von KIA UK in Walton-on-Thames und KIA UKs
ey Designpartner Brand
Twenty Two ein erstes
Projekt entwickelt
und installiert: den so
genannten ,Infiniti
Loop”, ein Holzdekor mit
integrierter Beleuchtung,
das kunftig die Showrooms
der koreanischen Marke
zieren wird. Er ist Teil des
neuen Raumprogramms,
das fUr Mitarbeiter und
Kunden von Kia mehr
an eine stimmungsvolle
Lounge erinnern soll, mit allen Vorzligen wie einer gesteigerten Aufenthalts- und
Begegnungsqualitat. Im Zuge eines finfjahrigen Rollout-Plans beginnen wir nun mit
der Belieferung von rund 600 Handlem in elf européischen Landern.

9 Bolton,United Kingdom

v Value Engineering,
Manufacture, Installation,
Rollout, Shop Equipment

¢ Brand Twenty Two

& Automotive

N kia.com
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Ducch die Sqmblose von kLa551schem Ladenbau und D1g1taL RetalL

~schaffen die Store Makecs von umdasch neue Moglichkeiten der

ErLebn151nszen1erung Mit Innovationsgeist und.Out-of-the- Box-
Thinking setzen die D1g1tal, Retail -Pioniece von umdasch spannende
Losungen um.: Unsecre Serv1ces bieten den Handlecn n1chl: nuc eine

. Vielzahl digitaler Instcumente und Konzepte, sie: sorgen _auch fic
die relbungsLose Systemintegration und Content BereltsteLLung

1nnerhaLb des Cross ChanneL SeLL1ngs

We digitalise

- your store.
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DIGITAL RETAIL

Harﬂauer DIGITAL SIGNAGE AUFRUSTUNG

Shopfitting bedeutet Ladenbau. Im Fall des auf Foto, Optik, Handys und Horgerate
spezialisierten &sterreichischen Familienunternehmens Hartlauer kann man sagen:
Wir machen Shops fit fur die digitale Transformation am POS. Bei Hartlauer diirfen
wir diese Entwicklung mit einem Digital Signage-Rollout begleiten und dartber

5t arks

SERVICES

Wir digitalisieren Ihre alten
Fatos, Dias oder Negative
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hinaus auch Wartung und
Support Ubernehmen. Die
Screens kommen dabei im
Schaufenster zum Einsatz,
wo unter anderem mit
Helligkeitssensoren die
Bildschirmhelligkeit an die
auberen Lichtverhaltnisse
angepasst wird. Indoor
werden die Screens eingesetzt,
um die Themenbereiche durch
entsprechende Visualisierungen
deutlicher zu kennzeichnen
und entsprechende Produkte
zu bewerben.

0 Osterreich

v Concept, Installation, Digital Signage,
Interactive Applications, Maintenance & Support

& Consumer Electronics

N hartlauer.at




gOOOdS. by migro|ino ESL BY UMDASCH DIGITAL SOLUTIONS

gooods — mit drei ,,0", wie in Foodshop. Als solchen hat die Schweizer Migros Tochter
migrolino ihr Convenience-Format fir die jingere Zielgruppe gelauncht. Das auf
Genuss und Gesundheit basierende Shopkonzept setzt vor allem auf Smart Shopping-
Features wie Electronic Shelf Labeling und Mobile Payment/Self Checkout. Womit wir
ins Spiel kommen als ganzheitlicher Partner fur vernetzte Losungen. Passend zum
modernen Lifestyle einer App-affinen Nutzergruppe, die die Vorzlige der digitalen
Preisauszeichnung zu
schatzen weiB; darunter die

siiss und erfrischend SR

Mehrwert zu generieren.

- ==
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Zirich, Schweiz

110 m?

Electronic Shelf Labeling

Store Konzept, Design und Umsetzung:
Interstore | Schweitzer

Food

gooods.ch

703 /O

91



DIGITAL RETAIL

LET'S DOIT MULTIMEDIALE ERLEBNISWELT ZUM ANFASSEN

Die DIY-Branche sitzt auf einem Schatz, man muss ihn nur heben. LET'S DOIT

tut genau das - und hat sich dafiir unsere Hilfe ins Haus geholt. Das Konzept?
Omnichanneling zum Anfassen. Physische Kundenkontakte gehen mit virtuellen
Produkterfahrungen einher. Wo immer sinnvoll, ergédnzen digitale Tools und
Applikationen den PoS, unterstitzen Screens, Tablets, Smartphones und sogar
3-D-Drucktechnologie den Verkaufsprozess. Die Markenwelt wird so interaktiv erlebbar
gemacht und in Bezug zu positiven Erlebnissen gesetzt, die weit Uber klassische
Warenprésentationen und
Beratungen hinausgehen.
Informieren, Anpacken,
Ausprobieren = die nach
dem offline merges with
online-Prinzip kuratierte
Pilotfiliale in Wels ist so
gut angekommen, dass
wir in Osterreich bereits
weitere Markte der Marke
multimedial aufladen und
ausrollen durften. Digital
Storytelling at it’s best.

-do

Mehrere Standorte in Osterreich

Concept, Design, Planning, Value Engineering,
Manufacture, Installation, Shop Equipment,
Digital Solutions: Digital Signage, Interactive
Applications, Rollout, Maintenance & Support
B Werkzeug- und Gartenfachhandel

N lets-doit.at
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BOSCh Hausgeré’re SMARTE LOSUNGEN CLEVER EINGESETZT

Bosch Hausgerate gelten als innovative, smarte, gut vernetzte Haushaltshilfen.

Wie sehr sie den Alltag erleichtern, haben wir bereits mit mehreren Monolabel Stores
zeigen dirfen. Das Konzept dahinter: Als Gast in die Wohlfuhlwelt bei guten Freunden
eintauchen und entdecken, was smart living ausmacht. Das daftir von den Store Makers
entwickelte flexible Ladenbau-Konzept erlaubt, die vernetzte Produktfamilie von

Bosch immer wieder anders zu inszenieren — und in Beziehung zu Kunden zu setzen:
ob Geréte oder Zubehdr fachmannisch préasentiert oder selbst getestet werden, ob in
Live-Vorfihrungen fur Besucher gekocht oder gebacken wird - die intelligente
Verzahnung von physischem Setting mit digitalen Features erweckt die ,,Technik

firs Leben® (Bosch) zum Leben. Die groBflachigen Digital Signage-Installationen als
tiefenwirksamer Blickfang weiten die Customer Journey auf saisonal zu bespielende
Themen aus. Warentrager, die von uns mit Electronic Shelf Labeling besttickt wurden,
helfen dartber hinaus,
die Freiheit des Personals
zu steigern, etwa um
noch naher am Kunden
zu sein. Smart Tracking
ermoglicht die Auswertung
der Kundenfrequenz

und die Analyse des
Besucherverhaltens,

um den strategischen
Produktverkauf zu
unterstutzen.

-IE:'-' -f.hE
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Wien, Graz, Vésendorf, Pasching; Osterreich
280 bis 400 m?

Concept, Design, Planning, Value Engineering,
Manufacture, Installation, Shop Equipment,
General Contracting, Lighting

Digital Solutions: Digital Signage, Electronic

<«O-e

Shelf Labeling, Interactive Applications,
Smart Tracking

umdasch

Consumer Electronics

bosch-home.com
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DIGITAL RETAIL

02 Live Concept Store Berlin pAs UNSICHTBARE SICHTBAR MACHEN

Wie macht man sichtbar, was sich der
Vorstellungskraft entzieht, etwa die immateriellen
Produkte eines Telekommunikationsanbieters. Der
Mensch erschlieBt sich seine Umwelt neugierig
staunend und forschend. Deshalb animiert der

O, Live Concept Store in Berlin dazu, dem Thema
Mobilfunk spielerisch zu begegnen = mit der
Schaufensterfront als Spielwiese. Unsere Digitalprofis
haben diese zu einer halbtransparenten LED-Wall
umfunktioniert und mit Bewegungssensoren und
einer Software ausgestattet, die mit Passanten interagieren. Netzlinien folgen dann
ihrem Bewegungsprofil. Auch ein virtuelles Ballebad kann so ,en passant” gesteuert
werden. Und dank NFC-Tags an der Scheibe wird das Handy zum ,verlangerten Arm®
am PoS, um weiteren Content interaktiv auszuspielen. Das technische Konzept der
Store Makers erlaubt vielfaltige Inszenierungen; nicht nur fir Kampagnen, die stationar
weitergesponnen werden, sondern auch zu speziellen Anlassen wie dem Valentinstag
oder an Weihnachten. Damit es zwischen Storebetreibern und Kunden wirklich funkt.
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Berlin, Deutschland
344 m?
Installation, Digital Signage, Smart
Tracking, Maintenance & Support
hartmannvonsiebenthal the brand
experience company GmbH
Telecommunications

telefonica.de 95



DIGITAL RETAIL

SPAR EsL NEU GEDACHT

Darf's ein bisserl mehr sein? Das gute alte Thekenprinzip passt zu unserer
Dienstleistungskultur. Fiir SPAR - bereits langjahriger umdasch Kunde — haben wir ein
neues Konzept der digitalen Preisauszeichnung entwickelt, das wir schrittweise in Form
eines ESL-Rollouts umsetzen durfen. Uberarbeitet und maBgeschneidert wurde dabei
das komplette Halterungs- und Montagekonzept. Neben optimierten ESL-Schienen
werden auch samtliche Zubehdorteile getauscht. Und an den Regalen finden sich nun
StoBstangen, die die elektronischen Preisschilder vor Schaden schitzen, etwa durch
Einkaufswagen. Mehrwert wie Langlebigkeit ist bei uns sozusagen eingepreist.

Osterreich
Electronic Shelf Labeling, Installation, Rollout
Food

= REES)

spar.at
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S.Oliver STORYTELLING MIT SCREENS

Wie Handel am POS in der Digitalmodernen funktioniert, zeigt s.Oliver mit seiner neuen
Generation an Flagshipstores. Eine der auffallenden Neuerungen: Das von umdasch
Digital Solutions auf der Flache des Minchner Stores implementierte Digital Signage-
Konzept erhebt die Warenprasentation allerorten zum multimedialen Storytelling. Daftr
spielen geschickt in die Shopsysteme integrierte Touchpoints wie 75 Zoll-Displays
inspirierenden und aktuellen Content aus, zum Beispiel Outfitkombinationen. In den
Lounges sind multimediale Touchtables positioniert, die Besuchern vertiefende Einblicke
in die Welt der Modemarke versprechen. Als Eyecatcher bauen sich an der Stirnseite
des Stores zwei Ubereinander angeordnete LED-Walls auf, die in Kacheloptik mit
weiteren Geschichten rund um die Marke unterhalten.

Miinchen, Deutschland

750 m?

Digital Signage

Kitzig Design Studios

Fashion

soliver.de 97
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INNOVATIONEN

ALL-In-Box

Vielseitig gestaltbac, modulac
einsetzbar und ein Maximum an
Flexibilitat fir jeden branchen-
typischen Bedarf im Handel.

[R5 ]
e
%\ '."F,ii; Erfahren Sie mehr tber die

_AI'!:ﬂ:In-qu__auf unserer Website.
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Pcodukte des taglichen Bedarcfs per Selbstbedienung in
einer Box einzukaufen ist Langst keine Seltenheit mehc.
Rund um die Uhc einkaufen und dabei ganz einfach in bac
oder mit Karcte bezahlen kann man auch bei umdasch The

/7i‘r/a\yf Store Makers am Standort Leibnitz, Ostecrceich. Dort steht
die ALL-In-Box, der Prototyp eines sogenannten Unmanned
Z Stores - einem Shop ohne Personal. .

ZAHLREICHE SERVICES AUF KLEINSTEM
RAUM VEREINT

Die All-In-Box wurde in Kooperation mit Umdasch Group
Ventures und der myAcker GmbH errichtet. In der Box
kommen zahlreiche eigens entwickelte Technologien von
umdasch zum Einsatz, wie zum Beispiel die vielfach aus-
gezeichnete Nachfllstation fur Wasch- und Spiilmittel, der
Liquid Dispenser oder die Hot Bakery Box als innovatives
Mé&bel zur Prasentation von Brot und Gebéack. Elektroni-
sche Preisschilder erméglichen eine schnelle und einfache
Anpassung von Produktdetails und Preisen. Die Bezahlung
erfolgt schnell und unkompliziert Gber das Terminal, dgs die
Kunden audiovisuell durch den Bezahlvorgang fuhrt. Uber
Smart Home-Technologien lassen sich Beleuchtung, Klima-
technik, Videotberwachung und SchlieBsystem zentral und
ganz einfach steuern.

INDIVIDUALITAT AN ERSTER STELLE

Ganz egal, ob Sie Ihren Selbstbedienungs-Shop ebenfalls in
einer Box unterbringen méchten oder eine andere Raum-
lichkeit zur Verfigung haben - zu Ihrer vorhandenen Flache
bietet umdasch den Mini-Store als individuelle und umfas-
sende Gesamtlésung an. Angefangen beim Design Gber das
Digitalkonzept bis hin zu Projektmanagement und Ladenbau
inklusive Digital Equipment betreuen wir die Errichtung Ihres
Stores Uber alle Projektstufen.

".S(’,Lbs*bdienu:\ﬁsboxen Sind €in
9rohes thema, wit dew wir vas infensiy
565(‘1&({*1360. oie All=ln=tox dieat vas als
Prototyp, va Lavfend neve rechiolLogyien Zv
testen, qerne avtzen wir 4ie tox avCh als
GEROLD KNAPITSCH  Sloyy(qse, vm Kund€n vnser Produktportfolio

MANAGING DIRECTOR

MULTISTORE SOLUTIONS in vwalLer vaj%‘"‘fj Zv P(&SQHH@NH,“

101



INNOVATIONEN

Basixx Light

Umfassende Regal-Losungen

fir jeden Anspruch.Zuveclassige
Ladenbau-Komponenten fiic hochste
Anfocrdecungen.

Erfahren Sie mehr Giber
Basixx Light als Download.




Willkommen in der Basixx

Family. Wenn es um Regallosungen
von umdasch geht, dann fihct an
unsecer Secie Basixx Family kein
Weg vorbei. Die Standard-Regale
Ubeczeugen ducch ihcen modulacen
Aufbau, bestehend aus Stahlcohc-
Stehecn, individuell gestalt-
bacen Rickwanden und frei wahl-
bacen Wacentragecn. Seit Kuczem
verstackt das neue Regalsystem
Basixx Light die Produktfamilie,
zu der auch das Basixx Green
Shelf und Basixx Frcesh gehocen.
Modecn, flexibel, leicht - das
ist Basixx Light.

BASIXX STANDARD BASIXX GREEN SHELF

BASIXX FRESH

T
1L

BASIXX LIGHT ACCESSORIES

Elegant und trotzdem robust, dekorativ, praktisch und
individuell anpassbar - das ist Basixx Light. Unser neu-
estes Regalsystem bietet noch mehr Gestaltungsoptionen
im Ladenbau. Denn das System besteht aus Formrohren
und Verbindungsknoten. Wie beim ,groBen Bruder” Basixx
Standard, werden die einzelnen Elemente gesteckt statt
geschraubt = und erlauben so eine maximal flexible
Bauweise. Der Unterschied ist, dass man bei Basixx Light
nicht zwingend eine Riickwand braucht. So lassen sich
auch formschoéne, freistehende Mdbel oder Mébel zur
Wandmontage realisieren: Wandgestaltungen mit beson-
derem Charakter, die perfekt zur Geltung kommen und
sogar die Warenprésentation unterstreichen.

SO INDIVIDUELL WIE JEDER STORE

Die Kunden entscheiden, ob es Warentrager aus Holz,
Blech oder Gitter sein sollen. Ergédnzend dazu gibt es ein
durchdachtes Tisch-Sortiment aus der Basixx Light Serie.
Die erhéltlichen Aufsatz-Elemente komplettieren sowohl
Basixx Light Regale als auch bestehende Basixx Stan-

dard Lésungen und verleihen jedem Store mit geringem
Aufwand ein nachtragliches und modernes Design-
Update auf der sogenannten 3. Ebene. Der perfekte
Eyecatcher fur samiliche Branchen - vom Baumarkt bis
zum Beauty-Store.
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Die Gefiihle und Gedanken, die man frither beim Backer
ums Eck hatte, haben sich mittlerweile in zahlreiche
Supermérkte verlagert. Nicht zuletzt mitbeteiligt an der
Verkaufssteigerung von Brot und Gebéack sind die ver-
schiedenen Bake Off Systeme von umdasch. Dabei sorgt
das Mébel nicht nur fir eine ideale Prasentation von
Backwaren sondern spricht = je nach Ausfiihrung - dabei
auch alle Sinne der KonsumentInnen an. Fir Supermarkt-
Betreiber bietet das modulare Verkaufssystem zahlreiche
Vorteile. Das durchdachte Baukastenprinzip ist je nach
verflgbarem Platz flexibel einsetzbar. Die Bedienung zum
Befillen und Reinigen des Mobels ist denkbar einfach. In
jedem Modul finden Gebacksticke auf vier Prasentations-

ebenen und drei Produktbereichen Platz. Das besondere
Plus fur MitarbeiterInnen im Lebensmittelhandel ist dabei
auf jeden Fall die Serviceeinheit im Unterbau, die Platz fur
Entnahmezangen, Handschuhe, Papiertiten und Abfall-
eimer bietet. Um anfallende Brésel rund um das Mébel
schnell und einfach zu beseitigen, steht ein integrierter
STaubsauger stets zur Verﬂjgung.

VARIANTEN DER BAKE OFF SYSTEME

Mittlerweile gibt es einige verschiedene Bake Off Systeme
mit unterschiedlichen Funktionalitaten. Die Bakery Box,
das Mébel in seiner urspriinglichen Form, dient zur
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Warenprésentation von Brot und Geback. Die Hot Bakery
Box ist in der Ausfiihrung Hot Plate oder Hot Tray erhélt-
lich. Wahrend auf der Hot Plate Gebacksticke auf einer
beheizbaren Glasplatte prasentiert werden, finden Brot
und Geback am Hot Tray auf einer Edelstahlplatte mit
Rillen Platz - maximaler Knusper-Genuss garantiert.

NEU: SMART BAKERY BOX

Wie wichtig sind Verflgbarkeit und Frische im Backregal?
Die Smart Bakery Box stellt durch die integrierte Wiege-
sensorik pro Prasentationstasse nicht nur sicher, dass das
gewdinschte Produkt zur richtigen Zeit fur den Konsumen-
ten verfugbar ist. Es Gberwacht und steuert vor- sowie
nachgelagerte Prozesse, meldet Mindestmengen und
behalt die Produktfrische im Auge. Durch entsprechen-
de Schnittstellen kénnen nicht nur Backdfen effizienter
angesteuert werden, auch die Verkntipfung zu Kassen-

Gedampfte
SchlieBautomatik
dec Entnahmeklappen

Individuelle
Holzdekore
und MetallFfacben

systemen ist méglich. Das smarte Backmobel kann durch

eine entsprechende Schnittstelle Bestellungen direkt beim
lokalen Traditionsbécker auslésen sowie digitale Preisschil-
der direkt ansteuern und Anpassungen durchfihren.

Vier Prasentations-
ebenen je Modul

Modulacitat ducch
standacdisiecte
Regalkomponenten




Bakery Box Hot Bakery Box - Hot Plate Hot Bakery Box - Hot Tray Servicemodul

"die Swart Bakery Box
é,fm'éju(“ einen scthonenden
VMY aAng wmit Ressovrwn Jurch

| | esliziente aerate= vnd
rresaschienen eneryieavtZung vnd bedasfs—

NINA CHRISTANDL

P ‘\
MuroToRE sotorions  9EVEChfe Produktionssteueiung,

Beleuchtung auf Egal ob am Smartphone, Tablet oder auf der Smartwatch - das Filialpersonal

LED-Basis
wird Uber samtliche Bestandsanderungen live und just in time informiert.

. SO INDIVIDUELL WIE IHR GESCHAFT
Ausgekligeltecr
Servicebereich:
Entnahmezangen, Sie selbst entscheiden, welche Metallfarben und Holzdekore fur Ihren Backshop
Handschuhspendec, verwendet werden. So kann das Mdbel ganz einfach an das Corporate Design
Papiertitenablage, Ihres Unternehmens angepasst werden. Je nach Montage an der Wand oder

Abfalleimer und
integriecter
Staubsauger

eingebunden in die Béackerei-Theke, ist eine Beflllung Ihres Gebackmobels auf
der Vorder- oder Riickseite moglich.

Stabiler Aufprallschutz

shopeqQuipment@umdasch.com
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LiQuid Dispenser

Ein intelligenter Beitrag fiic
eine grune Zukunft.

Erfahren Sie mehr Gber
den Liquid Dispenser auf
unserer Website.
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Wasche waschen und dabei einen wichtigen

Beitrag flr den Umweltschutz leisten.

Klingt

unkompliziect - ist es auch. Riesige Spulmittel-

flaschen mihevoll zusammenzudclUcken,
dass diese viel zu viel Platz

festzustellen,

um dann

im MdlL benotigen, gehoct Dank Liquid Dispensec
von umdasch der Vergangenheit an. Wacum nicht
ein bestehendes Gebinde wiedecbeflillen statt

wegwecfen?

umdasch Liquid Dispenser als
Nachfullstation im Regalverbund integriert

Vielleicht haben Sie unseren Liquid Dispenser im ein
oder anderen Store schon einmal gesehen. Der Liquid
Dispenser ist ein technisch ausgereiftes System zum
Nachfullen von Flissigkeiten in bestehende Gebinde.
Die Bedienung ist dabei denkbar einfach. Bei der ersten
Fillung kauft man eine Flasche mit Inhalt, die danach
wiederbefillt werden kann. Hat man den Inhalt aufge-
braucht, die Flasche ausgespult und getrocknet, kommt
man mit dem Leergebinde zurlick in das Geschaft, in
dem sich die Abfiillstation befindet. Hier wird zuerst der
Code auf der mitgebrachten Verpackung gescannt, um
sicherzugehen, dass es sich um keine andere Flasche
handelt. Der Liquid Dispenser leitet den Kunden inter-
aktiv an, die Flasche unter den richtigen Abfullhahn mit
dem entsprechenden Produkt zu stellen und die Abful-
lung zu starten. Der Abfullvorgang ist ganz einfach,
dauert nicht lange, lauft hygienisch ab und funktioniert

umdasch Liquid Dispenser als
Gondelkopflasung freistehend

umdasch Liquid Dispenser als Nachfullstation im
Regalverbund integriert mit Crowner Lésung

dank Gewichtssensoren zur Fillmengeniiberwachung
sehr prazise. Auch hinter den Kulissen ist die Hand-
habung des Liquid Dispensers denkbar einfach. Wir
gestalten den Liquid Dispenser individuell nach IThren
Winschen, so dass dieser harmonisch in das Corporate
Design Threr Marke als auch in Ihr Ladenbild passt.
Der minimale Wartungsaufwand lasst sich Gber das
intuitiv bedienbare Touchdisplay erledigen und auch
die Nachbeschickung geht Dank des durchdachten
Systems sehr schnell und einfach.

FUR EINEN KLEINEREN FUSSABDRUCK

Ressourcenschonend zu arbeiten und auf den Umwelt-
schutz zu achten, gehort schon seit einigen Jahren

zu den Zielen von umdasch. Darum sind wir auch der
Meinung, dass es viel mehr Sinn macht, Plastikmdill
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MICHAELA DRAGE
ENGINEERING DIRECTOR
MULTISTORE SOLUTIONS

"Wir achten daravy, dass der Liquid
ispenser gir Mitarbeiter vnd Kundea
3lczcb\crwa‘bcn eingach badieabar st
i die (U(\”'mﬂ‘@um‘c i Mandel
stets 20 erpiohen

[+
*N
umdasch g

Lo R Eie -\;
Integrierte Sichecheits-
o] funktionen wahcend des
Abfillvorgangs

Schwenkbacer Auslasshahn
zur einfachen Entnahme

dec nachgefillten
Vecpackung

Automatische Produkt-
eckennung ducch Scannen
dec Produktvecpackung

Fillibecwachung via
Wiege-Sensocik

Implementiecte Licht-
fuhcung zeigt nach
Scanvorgang den
cichtigen Auslasshahn




LIFE CYCLE DES LIQUID DISPENSERS

DESIGN & ENTWICKLUNG
F&E in Osterceich

ROHSTOFFBESCHAFFUNG
Regionales Handlec- &
Lieferantenzwerk aus
Osterreich & EU sowie Einsatz
von PEFC zectifiziecrten
Holzmatecialien

END OF LIFE ENTSORGUNG l !

Dienstleistung von umdasch

Bei einer Einsatzdauec von
FunfE Jahcen und 500 Abfal-
Lungen im Monat spact das
Wiedecrbefillen 2.260kg CO,
Aquivalent - das entspricht
den klimacelevanten Auswic-
kungen eines Pkw nach 12.000
Kilometecn - und damit mehc
als dec Ducchschnitts-
bicgec in einem Jahc Eahct.*

o

PRODUKTION
Qualitatsvolle
Assembliecung

in Osterceich.
Standoct nach ISO
14001 zectifiziert

Warctungssecvice Uber die —
gesamte Nutzungsdauec von umdasch e

100% BENUTZERFREUNDLICH \d/

TRANSPORTE
Kucze Transpoctwege vom
Hecstellec in die Filiale

*Die Berechnung des CO,-FuBabdruckes wurde bei den Nachhaltigkeitsexperten von c7-consult in Auftrag gegeben und
berticksichtigt Herstellung, Transporte (Lieferung, Montage, Service), Betrieb mit Strom aus Wasserkraft, Wartung und Entsorgung.

bereits vor der Entstehung zu vermeiden. Wie wirkt sich das auf
den okologischen FuBabdruck aus? Uber eine Einsatzdauer von
fanf Jahren und angenommenen 500 Abftllungen pro Monat
bei einem Nettogewicht von 65 g pro Flasche werden 1.950 kg
Plastikmtll eingespart. Diese Berechnung basiert auf einer von
umdasch in Auftrag gegebenen Carbon Footprint Berechnung.

PREISGEKRONT FUR DEN KLIMASCHUTZ

Fir seinen Innovationscharakter und den wichtigen Beitrag zum
Klimaschutz wurde der Liquid Dispenser bereits mit dem German
Innovation Awa[d und dem Green Product Award ausgezeichnet.
Das verliehene Osterreichische Umweltzeichen bestatigt zudem
die Umwelt- und Gesundheitsvertraglichkeit der Nachfullstation,
basierend auf den Umweltauswirkungen, der Qualitat und der
Gebrauchstauglichkeit.

Das Thema Refilling wird bei umdasch auf jeden Fall auch in
Zukunft groBgeschrieben, um die Handelslandschaft in Richtung
verpackungsfreies Einkaufen weiter zu pragen und eine
nachhaltige Kreislaufwirtschaft zu férdern.

AUSZEICHNUNGEN

Green
Product
Award

Winner
2020

Der umdasch Liquid Dispenser ist
mit dem Osterreichischen Umwelt-
zeichen ausgezeichnet. Dieses
akkreditierte Gutesiegel bestatigt
die Umwelt- und Gesundheitsver-
traglichkeit der Nachfiillstation.
Die gesamtheitliche Produktbe-
urteilung basiert auf den Umwelt-
auswirkungen, der Qualitat und
der Gebrauchstauglichkeit.

W 2(}22 LT
= _STEVIE <,
4 GOLD A
<%, WINNER

Sh@us
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Die umdasch eXperience Platform vereinfacht das
Zusammenspiel der Retail Systeme mit digitalen

Touchpoints.

INTERACTIVE
APPLICATIONS

Y

IOT SMART FURNITURE

\ f ,

ESL

ELECTRONIC SHELF LABELS

-

umdasch eXperience Platform

= .
NAANAANS xPort Data Connector

SENSORS

m
e
o

Product Data Retailer

O
o

PIM

1 -~
DIGITAL SIGNAGE -

AR

MOBILE CHECKOUT &
LOYALTY PROGRAMMES

Eine kunden- und mitarbeiterzentrierte Digital Customer
Journey lasst sich mit einer musikalischen Komposition
vergleichen. Eine Vielzahl von unterschiedlichen Use-
Cases, Touchpoints und Technologien verschmelzen

zu einem melodischen Ganzen, zu einer Sinfonie. Die
umdasch eXperience Platform agiert dabei als Dirigentin
und sorgt fiir ein harmonisches und vor allem effizientes
Zusammenspiel von Orchester, Chor und Solisten.

Die umdasch eXperience Platform ist eine desktopbasierte
Softwarelésung - entwickelt von den Store Makers von
umdasch, um Handlern und ihren Mitarbeitern das Leben

zu erleichtern. Statt eine Vielzahl an Anwendungen ver-
walten zu muissen, sorgt die umdasch eXperience Platform
fur einen strukturierten Uberblick im Software-Dschungel
und erweist sich so als multifunktionale Schnittstelle.

Auch fur Kunden ist die umdasch eXperience Platform ein
spurbares Asset, haben die Store-Mitarbeiter dank besserer
und schnellerer Ubersicht tiber digitale Touchpoints doch
mehr Zeit fur die Beratung.

Zumal durch umfassende Analyseméglichkeiten, wie
etwa zur Nutzung von IoT-Mobeln, die gesamte Customer
Journey im Store verbessert wird.
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KOMMUNIKATION IST AUCH BEI
SOFTWARE DAS A UND O

Damit die digitale Komposition harmonisch wird, sind

im Hintergrund einige Akteure notwendig, die fur die
richtige Abfolge sorgen. Der xPort Data Connector dockt
die entsprechenden Systeme der Retailer, etwa ERP, PIM,
CRM oder Kassensystem, an und stellt deren Daten den
unterschiedlichen Technologien standardisiert zur Ver-
fagung. Verknipft werden hierbei unteranderem Digital
Signage, elektronische Preisschilder (ESL), IoT-Mé&bel wie
der Liquid Dispenser, Mobile Applications wie Checkout-
Lésungen sowie Sensoren beziehungsweise Tracking-
Systeme. Der xPort Data Connector kann dabei nicht nur
Daten empfangen, sondern auch bidirektional mit den
Datenquellen kommunizieren.

Ubersichtliche Label-Bezeichnung
Dacstellung zur und entsprechendec
einfachen Vecwaltung Stoce
dec Touchpoints
ap.
© | Zurlick

Label #BB123456

Presentstion ey

L d Saite
Link 3
Link o
L L]

Das ,Hirn" oder die Schaltzentrale der umdasch
eXperience Platform bildet umdasch eXperience Platform
Beats. Damit wird sichergestellt, dass die verschiedenen
Touchpoints miteinander kommunizieren. Preisaktionen
kdnnen zum Beispiel mittels Sensoren an die aktuelle
Zielgruppe im Store angepasst werden (Audience Measu-
rement). Anstatt Preisdnderungen nur Gber die digitalen
Preisschilder darzustellen, kdnnen diese dann etwa als
passende Promotion-Version in der Playlist fur die

Digital Signage-Touchpoints ausgespielt werden und das
Produkt tber die Mobile Checkout-Applikation pushen.
Die Verwaltung von digitalen Touchpoints kann so filial-
ubergreifend stattfinden und dennoch kann blitzschnell
auf &uBere Einflisse und Umstande reagiert werden.
Damit ist die umdasch eXperience Platform aus Sicht der
Retailer nicht nur effizient, sondern auch effektiv.

Status-Info des
elektronischen
Preisschilds

Einstellungen zuc
Dacstellung

[[=EY Batam

Waiting WL (03333 78309 UTE
Waitieg e, $1730/23 tiasas LUTC
Waiting e, FLA0TY La0g-ET IRC




Ny |
~ -~ = -

Die Benutzerobecflache
bietet Usern einen

schnellen Uberblick
und ecleichtert die

Vecwaltung dec
digitalen Touchpoints. —— ——

Usec-Profil ‘

Ansicht Uber den
Veclauf dec Lletzten
Aktualisiecungen

"Die vadasth experienw PLatform als
middLewave—PLattforn setzt avf die einbindung
Von diyitalen rouchpoints am Point of Sale.
Die dabli gesammelten dDaten geben wertyolle
ginsichten in die (vstomer Jouney, die Retailes
in echtzeit ovtzen kommen — efwa Zui Aopassung
Von Dijiqu Signaye Contenttt

BERND ALBL
MANAGING DIRECTOR DIGITAL SOLUTIONS
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Scan & Go by
shopceme

Voll vernetzte
Customer Experience




Wie konnen Einzelhandler eine reibungslose

Customer Experience bieten, die den Komfort des

Online-Shoppings mit den Qualitaten eines physi-

schen Geschafts vereint? Die Antwort Liefert

das Grazer Untecnehmen shopceme. Der flhcende

Scan & Go-Anbieter (eine Umdasch Group Ventuces-

Beteiligung) digitalisiect den Einkaufsprozess

im stationacen Handel und stiftet daducch groft-
moglichen Nutzen flirc Handlec und decen Kunden.

Individuelle
Gestaltung
moglich

Verschiedene
Add-Ons

Gegriindet wurde shopreme im Juli 2020 als Joint
Venture von Umdasch Group Ventures, dem Innovation
Hub der Umdasch Group, und dem Grazer Techno-
logie-Unternehmen wirecube, das bereits 2015 mit der
Entwicklung einer Scan & Go-Lésung begann. Von den
Synergieeffekten dieser Partnerschaft profitieren auch die
Kunden, denn hier treffen innovative Retail-Software auf
jahrzehntelange Erfahrung im Bereich Retail-Hardware
und Ladenbau - inklusive eines weltweiten Netzwerks.

SCAN - PAY - GO - UND NOCH VIEL MEHR

shopreme bietet ein komplettes Scan & Go-Okosystem
und verhilft Einzelhéndlern damit zu einem klaren Wett-
bewerbsvorteil: dem hybriden Einkaufserlebnis, das von
Kunden heute erwartet wird. Basis dafir ist shopremes
schlusselfertige Scan & Go-Losung, die personalisiert

Einfache
Installation

und im Corporate Design des Handlers gebrandet werden
kann. Verfligbar ist die White Label App neben Android und
iOS auch als Web-App und fur Hand-Scanner von Zebra.
Am beliebtesten ist jedoch die nahtlose Integration in eine
bestehende App mittels Software Development Kit (SDK).

Die Vorteile fur Kunden liegen auf der Hand: Mit Scan &
Go gehdren Wartezeiten im Kassenbereich der Vergan-
genheit an. Und shopreme sorgt auch fur Kostentrans-
parenz wahrend des Einkaufs. Der Wert des Warenkorbs
wird in Echtzeit berechnet, Gutscheine und Treuepunkte
kénnen einfach in der App eingel6st werden. Besonders
komfortabel ist das integrierte Einkaufslisten-Feature, mit
dem Kunden schon zu Hause alle gewilnschten Produk-
te in der App anlegen und im Geschaft durch Scannen
abhaken kénnen. Das funktioniert dank Sharing-Még-
lichkeit sogar gemeinsam mit Familie und Freunden.
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Einzelhandler profitieren neben hdherer Zufriedenheitswerte
und mehr Kundenbindung von umfangreichen Analysemog-
lichkeiten rund um das Einkaufs- und Nutzungsverhalten

im Geschéft. Dadurch lassen sich Kunden direkt in der App
mit personalisierten Kampagnen und Produktempfehlungen
gezielter ansprechen. Darlber hinaus ergeben sich wertvolle
Optimierungschancen fiir den Point of Sale.

INNOVATIONEN

VECTOR SCHAFFT KLARHEIT

Gemeinsam mit den Store Makers von umdasch hat sho-

preme die Scan & Go-optimierte Ausgangslésung shopreme

vector entwickelt. Die innovative Exit-Hardware markiert

einen physischen Endpunkt fir die Customer Journey. Das

bringt Klarheit fir Kaufer und Verkéaufer. Die Kunden wissen,

wo genau sie das Geschaft sicher verlassen kénnen, und

Mitarbeiter erkennen leicht, wer mit Scan & Go bezahlt hat. ==
Durch Sicherheits-Checks und die Option, sdmtliche auf dem
Markt befindlichen Schrankensysteme zu integrieren, wird das
Geschaft zudem effektiv vor Warenschwund geschtzt.

shopreme vector wirkt dank sichtbarer Barriere im Ausgangs-
bereich als psychologische Abschreckung. Auf technischer
Ebene stellt eine fortschrittliche QR-Code-Validierung sicher,
dass nur glltige Rechnungen mit passendem Zeitstempel
und Standort akzeptiert werden. Ein Algorithmus wahlt
auBerdem zuverlassig jene \X/arepkérbe aus, die stichproben-
artig Uberprft werden missen. Uber die Mitarbeiter-App
von shopreme informiert das System den Mitarbeiter, der die
Kontrolle durchfiihrt. Die Kombination dieser drei Faktoren
fahrt letztlich zu einem effektiven und sicheren System,

das Verlusten wirksam vorbeugt.

shopreme vector

Yonseve wotiyation ist Kunden bein Besuch ihves
Lieblingsyeschatte spanmende digitale Losungen
Zv bieten, ginzelhandLer kommen 4en yrobten
nutZwert o ihve Kunden schasfen inden
sie analoye vnd 413#qua eLemente Zv einer
einkeitLichen, nahtLosen (ustomer Jouviney ORIAN BURGSTALLER
verschuelLzen, Avs diesem Grund habln wic CEO SHOPREME
shopveme SCan X Go vnd, 3&/»'&705014» wit vadasch
vaseve exif=Losung vector entwickeLt
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DIE USER JOURNEY - OPTIMIERT

Die User Journey kann nach individuellen Anforderungen konfiguriert werden.
Die Standard-Journey bei der Verwendung von shopreme vector sieht dabei wie folgt aus:

Geschaft betceten

Die shopceme Scan & Go Kunden-App
eckennt ducch den im vectocr
vecrbauten Bluetooth Beacon, wenn
jemand in das Geschaft kommt.

Bezahlen

Kunden bezahlen in dec App und
echalten einen Exit-Code. Die App
fordert sie auf, den Exit-Code beim
shopceme vector zu scannen, um den
Einkauf abzuschlieBen.

Abschluss und Rechnung

Nach ecfolgreichec Transaktion
ecscheint beim shoprceme vector
eine entspcechende Meldung und die
Schrcanke 6ffnet sich. Die
Kunden-App zeigt einen ,Ecfolgs-
bildschicrm” und dec Kassenbon wicd
hecuntecgeladen. Optional Llistet
vector sogar alle gekauften
Prcodukte Ubecsichtlich auf.
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Pcodukte scannen

Kunden beginnen den Einkauf
ducch das Scannen von Produkten,
die damit dem Wacenkochb
hinzugefigt wecden.

Exit-Code scannen

Die Kunden scannen den Exit-Code
am shopceme vectoc, dec dacaufhin
die Gultigkeit des Codes Ubecpcift
und feststellt, ob eine Intecaktion
mit dem Personal ecfocdeclich ist.
In dem Fall wicd eine Push-Benach-
cichtigung an die Mitacbeitec-App
gesendet. vectoc und Kunden-App
zeigen dem Kunden an, dass jemand
vom Geschaft auf ihn zukommt.
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INNOVATIONEN

Regalsysteme
von umdasch
Madosan |\
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FERAY KOYLAN
SALES MANAGER UMDASCH MADOSAN
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nach Gewicht.

Alle notwendigen f %
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Gute Logistik steht und fallt mit der Lagertechnik. Der
direkte Zugriff auf die bendtigte Ware reduziert die
Bearbeitungsdauer und erhoht die Effizienz. Dennoch:
Jedes Lager hat seine speziellen Anforderungen. Im
Vordergrund steht die Sicherheit der Ware; besonders,
da Lagerflachen meist Dreh- und Angelpunkt eines
Supply Chain-Prozesses sind und Warenausfélle weit-
reichende wirtschaftliche Konsequenzen fur Handler
mit sich bringen kénnen.

Doch auch fir andere Einsatzorte wie den Lebensmittel-
handel gilt: Je planvoller und durchdachter das Regal-
system fir das Hauptlager oder den Reserve-Lagerraum
eines Geschéfts ist, desto erfolgreicher ist der Verkauf
und umso hoher ist letztlich die Kundenzufriedenheit.

gut stuxturiedtes Lagersonzept stellt
sicher, dass es keine voterbvechungen in des
WQNOV@(SO(DUnﬂ Dibf,“

K

Vecrstacktes Stahl-
matecial und
gleichmaBige

Pulvecbeschichtung.

«

Einstellbace
Regalabstande fic
untecschiedliche
PalettengcoBen.

umdasch Madosan aus Bursa in der Turkei ist einer der
fihrenden Anbieter von Lagerlésungen und seit 2020
Teil von umdasch The Store Makers. Kernkompetenz ist
die Entwicklung, Fertigung und Montage von hochwer-
tigen Regalsystemen fur die Lagerung von palettierten
oder kleinen Gitern und langeren Gegenstanden sowie
von Mezzanin-Strukturen.

PALETTEN-REGALSYSTEM

Speziell bei der Ausstattung von Lagerflachen missen
vollig andere Voraussetzungen erfillt sein als bei Ver-
kaufsflachen wie etwa im Einzelhandel. Da Regalsys-
teme im Lager viel mehr Gewicht zu stemmen haben,
sind sie in Form und Belastbarkeit anders konzipiert.
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INNOVATIONEN

122

Das hochbelastbare Paletten-Regalsystem von umdasch
Madosan kann dabei auf individuelle Anforderungen
eingehen und maximiert so die Lagerflache. Wenn jede
Palette jederzeit zuganglich sein muss, ist die soge-
nannte Back-to-Back-Variante die optimale Lésung. Da-
bei werden zwei Module aus Schwerlastregalen Ricken
an Rucken gestellt. Beidseitige Verbindungen zwischen
speziellen Tragern sorgen fur die notige Stabilitat -

auch in Erdbebengebieten und selbst in groben Héhen.

Denn mit dem Back-to-Back-System von umdasch
Madosan kann die Ware bis zu elf Meter hoch gelagert
werden, wodurch die Lagerkapazitat ideal genutzt wird.

MINI RACK SYSTEM INKLUSIVE
IN-UNIT INTEGRATION

Die Kombination verschiedener Regalsysteme ist eine
weitere Méglichkeit, die auch fur verschiedene Store-
Formate attraktiv ist. Ein sogenanntes Integrationssystem
zum Beispiel ermdglicht sowohl die Warenpréasentation
im Einzelhandel als auch die dortige Lagerung.

Selbst die hangende Zwischenlagerung von Zubehér-
teilen ist dadurch méglich. Auch im GroBhandel ist die
Kombination verschiedener Module eine praktikable
Lésung, um die Warenprasentation atftraktiver zu gestalten
und gleichzeitig die Vor-Ort-Bestlickung zu erweitern.
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Ein wohluberlegtes Lagerkonzept
spart nicht nur Zeit sondern auch
Kosten und kann mitunter auch

zum Wettbewerbsvorteil werden.

Modulare Regalsysteme haben den Vorteil,
dass die vecflgbare Flache bestmoglich
genutzt werden kann.

KHE QK

Eine optimale Produktprédsentation
macht den Untecschied in Baumackten
und Cash & Carccy-Mackten.

Kombination von vecschiedenen
Elementen aus den Becreichen
Ladenbau und Lagerctechnik.

Ecfullung dec Anfocdecungen
von Einzel- und GroBhandlecn.

Globale Einzelhandelsketten
bekommen das Beste aus beiden
Welten.

—
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INNOVATIONEN

SitelLight

Die digitale Technologie um
Baustellen in DOOH-Wecbeflachen

ZzU verwandeln

DOKA
CONNECTS

Scannen Sie den QR-Code und
besuchen Sie die Website von
Umdasch Group Ventures.




SitelLight heiBt die neue, einzigartige Gesamt-
Losung fic Digital out of Home (DOOH). Das
Medium samt Vecmacktungspartnecschaften ist das
Ecgebnis der Zusammenacbeit von umdasch Digital
Solutions - den Digitalexpecten bei umdasch The
Store Makers - und den Ingenieuren der ebenfalls
zuc Umdasch Group gehdocenden Doka - und cevolu-
tioniect den Werbebanner auf Baustellen.

Dass sich die Produkte von Doka, etwa die Einhausungen
bei Hochhausprojekten oder die Geriste der Doka-
Tochter AT-PAC besonders gut fur das Anbringen von
Werbung eignen, ist bekannt. Dank der Synergien inner-
halb der Umdasch Group kénnen diese Werbeflachen
digital genutzt werden und eréffnen Immobilieninvestoren
und -entwicklern sowie Baufirmen véllig neue Einnahme-
quellen wahrend der Bauphase. Auch fur Werbetreibende
ist SiteLight eine interessante M&glichkeit, Botschaften
aufmerksamkeitsstark und éffentlichkeitswirksam zu
kommunizieren.

LED-Technologie
fuc Schutzschicme
an Hochhé&usecn

.Mit SiteLight kommt DOOH auf die Bauplatze in den
Metropolen dieser Welt und schafft dadurch interessante
Werbemdglichkeiten®, zeigt sich etwa Bernd Albl, Mana-
ging Director von umdasch Digital Solutions, begeistert.
.Besonders Hochhausprojekte im innerstédtischen Bereich
bieten enormes Potenzial dank groBer Reichweite.” Ent-
standen ist SiteLight auch aufgrund der groBen Resonanz.
Die Frage ,Welche Moglichkeiten haben wir, um Werbung
auf unserer Baustelle attraktiv zu platzieren® héren

Key Account Manager und Ingenieure von Doka seit
Jahren immer wieder, wie auch Christian Neumann,

LED-Technologie
fuc Geriste

LED-Technologie
Flic Bauzaune

LED-Technologie
Flir Bautafeln
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Senior Engineer im Global Expertise Center High Rise bei
Doka, bestatigt. Investoren, Baufirmen und Vermarkter
méchten bereits wahrend der Bauphase kiinftige Kun-
den und Anrainer auf sich aufmerksam machen und sind
deshalb immer auf der Suche nach aubergewdhnlichen
Lésungen.

INNOVATIONEN

AUSGEKLUGELTE LED-TECHNOLOGIE

Um die digitalen Inhalte erfolgreich darzustellen, muss
LED-Technologie auf den Baustellen bestméglich einge-
setzt werden. Die Doka Ingenieure und die Digitalexper-
ten von umdasch Digital Solutions entwickelten dafiir ein
System, das den besonders schwierigen Bedingungen auf
Baustellen standhalt und zudem hochqualitative Inhalte

erméglicht. In luftigen Hohen geht es nicht nur darum,
Wind und Wetter zu trotzen, sondern auch dem Thema
Sicherheit angemessen zu begegnen.

SiteLight erlaubt es, auf Baustellen unterschiedliche
digitale Touchpoints zu bespielen. Besonders aufmerksam-
keitsstark und weithin sichtbar sind LED-Screens auf dem
Doka Schutzschild, einem hydraulisch kletternden Sicher-
heitssystem fir das Baustellenpersonal, das bei Hochhaus-
projekten mit Voranschreiten der Baustelle Stockwerk fur
Stockwerk hoher steigt. Je nach Baufortschritt steigt somit
auch die Werbeflache nach oben und die Reichweite der
Werbung vergréBert sich: von der unmittelbaren Umge-
bung der Baustelle zu Beginn wachst der Wirkungsradius
bis in kilometerweite Entfernung. Insbesondere in dicht

€s wird erwartet dass die weltweiten
Arusgabln fir DOOH bis 3825 bes
19 Mi”iq(«/(’,n 03 DO”Q( 6(167(‘160. quelle: statista

SiteLight wurde am Stand der Doka / Umdasch Group Ventures auf der bauma 2022 in Miinchen erstmals préasentiert und begeisterte
die Besucher. Auf dem 30 Meter hohen Gerustturm erstrahlte das DOOH-Medium mit einer Gesamtflache von 120 Quadratmetern
LEDs. Im Indoor-Ausstellungsbereich prasentierte SiteLight eine LED-Wand.
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Die Services und Vorteile von Sitelight:

| 1 | 2 3 L 5 b

Analyse des Genehmigungen Vecmacktung dec Bereitstellung Betcieb dec Untecstltzung
Macketing- in der Stadt- Wecbefldchen und Installation Medien und bei dec
potenzials vecrwaltung von DOOH-Tech- Vecwaltung dec Ecstellung
Thces Stand- nologie Inhalte von Macketing-
ortes inhalten
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Immobilieninvestocen und Bauuntecnehmen ecméglichen Vecmacktecn und Macken
-entwickler eczielen ducch den Betrieb von DOOH auf dec wecden einzigactige und
DOOH wahcend dec Bauphase Baustelle und pcofitiecen von beeindcuckende Méglichkeiten
zusatzliche Einnahmen. zusatzlichen Einnahmen. fuc die Inszeniecung ihcer

Wecbeaktionen geboten.

besiedelten GroBstadten bietet SiteLight eine einzigartige
Méglichkeit, moglichst groBe Sichtbarkeit zu erreichen.

Dariiber hinaus bieten sich auch die Schalungselemente von
Doka und GerUste von AT-PAC als Werbeflache an, um am
Gebéude digitale Inhalte darzustellen. Neben Screens, die am
Bauzaun angebracht werden, stellt LED Technologie ebenso
fur Bautafeln eine attraktive Moglichkeit dar, Botschaften
digital zu prasentieren.

Sollten sich Investoren dazu entscheiden, ihr Objekt wahrend
der Bauzeit als DOOH-Flache bereitzustellen, Gibernimmt Site-
Light mit professionellen Vermarktungspartnern den Vertrieb -
ohne zuséatzliche Kosten oder Mehraufwand fir den Investor.

SiteLight 6ffnet mit seinen Produkten die Tur zu neuen
Markten fur Vermarkter im Digital-Out-of-Home-Bereich, die
bisher nicht zugénglich waren. Und erméglicht damit neue
temporare digitale Werbeflachen in fir gewsdhnlich besonders
stark umkampften Méarkten. Die Einzigartigkeit der bespielten
Flachen insbesondere aufgrund der buchstéblich ,wachsen-
den” Reichweite und ihrer Lage sind besonders hervorzuhe-
ben. SchlieBlich kommen die Produkte von SiteLight auf den
héchsten Geb&auden in den bedeutendsten Metropolen der
Welt zum Einsatz.
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UMDASCH UND DIE WELT

Seit mehr als 155 Jahren herrscht bei uns Innovations-
. . kraft aus Tradition = umgesetzt von Menschen, die
zu den Besten ihrer Branche gehéren. Die drei
. . Divisionen Doka, Umdasch Group Ventures und
umdasch The Store Makers bilden ein rund
. . 8.400 Personen starkes, global aktives Unternehmen
mit sehr solidem wirtschaftlichen Hintergrund.

Mit Gber 170 Niederlassungen auf 5 Kontinenten steht
. . die Umdasch Group als Familien- . .

unternehmen im Alleineigentum der Geschwister
. . Hilde Umdasch und Alfred Umdasch. . .

Stefan Hopferwieser, Mathilde Hopferwieser, Die heutige Unternehmens- Die Umdasch AG kauft Umdasch Shopfitting
der UrgroBvater der heu- Enkelin des Unternehmens- struktur der Umdasch mit Assmann Ladenbau besiegelt seinen
tigen Inhaber, erhélt die griinders, heiratet Ing. Josef Gruppe wird etabliert. Unter Leibnitz den 8sterreichi- Strukturwandel mit
,Concession“ zum Betrieb Umdasch. Dieser tritt 1939 dem Dach der Umdasch AG schen Marktfihrer fur den vier Business Units:
des Zimmereigewerbes. in die Geschéftsfiihrung des agieren die Doka-Gruppe Lebensmittelhandel. Mit

Unternehmens ein. Der und die Umdasch Shop- den Kernmarken Umdasch Lifestyle Retail

Betrieb wird in den Osten Concept-Gruppe als eigen- Shop-Concept und Food Retail

der Stadt Amstetten verlegt standige Unternehmens- Assmann Ladenbau deckt Premium Retail

und ein neues Werk wird bereiche. das Unternehmen nun alle Digital Retail

aufgebaut. Branchen ab.

Im Jahr 1956 erfolgte die Im Jahr 2012 wurde Ass-

Spezialisierung auf die mann Ladenbau in die ge-

Geschaftsbereiche Laden- meinsame Marke Umdasch

einrichtungen (umdasch) Shopfitting integriert.

und Schalungstechnik

(Doka).
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2015

Umdasch Shopfitting erwirbt
das Technologie-Unterneh-
men MMIT aus Linz und
erweitert damit die Kompe-
tenzen der Business Unit
Digital Retail.

Umdasch Shopfitting Gber-
nimmt das tschechische
Ladenbau-Unternehmen
Story Design. Durch diesen
Unternehmenskauf starkt
Umdasch Shopfitting seine
Prasenz in Osteuropa sowie
seine Fahigkeiten im Bereich
Lifestyle Refail.

o

LITOMYSL (CZ)

ABINGDON (UK)

i

BERLIN (DE)

[ osnaBRICK (DE)

NEIDENSTEIN (DE)| ’

AICHACH (DE)

2018

Mit Ende des Jahres 2017
akquiriert Umdasch Shopfit-
ting den kroatischen Laden-
bauer ATT Furnishing. Das
neue Firmenmitglied wird in
die Business Unit Premium
Retail integriert.

Aus Umdasch Shopfitting
wird umdasch The Store
Makers. Damit unterstreicht

das Unternehmen sein um-

fassendes Leistungsportfolio
am internationalen Markt.

-l

J |
HASENDORF (AT)
GLEINSTATTEN (AT)

STRENGELBACH (CH)

L

LINZ (AT)
T T

A

2020

Die Store Makers beteiligen
sich mit 55 Prozent an dem
turkischen Unternehmen
Madosan und setzen damit
nicht nur die internationale
Expansion fort, sondern
erweitern auch ihre Kom-
petenzen in den Bereichen
Blechladenbau und
Schwerlastregale.

P

AMSTETTEN (AT)

hk!“ !

DUBAI (VAE)‘l
[reoomn wsn]

W

*Minderheitsbeteiligung

2023

Die Store Makers adaptie-
ren ihre vier Geschéfts-
felder, angelehnt an ihre
Kompetenzen:

2022

Die Store Makers Middle
East vereinen seit Anfang
2022 JWP Technical
Services, HDD Interiors
und umdasch als drei
erfolgreiche Unternehmen
im Ladenbau-Bereich unter
einem Dach - davon
profitieren die Kunden im
Luxus- und Travel Retail-
Segment in hohem MabBe.

Multistore Solutions
Premium Solutions
Construction Solutions
Digital Solutions
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AUSSER-
GEWOHNLICHE
PROJEKTE
BRAUCHEN AUSSER-
GEWOHNLICHE
KUNDEN. BEIDES
HAT UNS UBER DIE
JAHRE BEGLEITET.
SO KONNTEN WIR
FINKAUFSWELTEN
UMSETZEN, DIE

NEUE MASSSTABE
SETZEN.




11teamsports
Al
Abadir Supermarket
ADAC
Adeg
adidas
AGM
AIDA
Amber Hypermarket
Ansons
ARANYANI
Ars Electronica Linz
Aswak Assalam
Atacadao
Auchan
Audi
Autogrill
Bamesa
bellaflora
Benzina
BETTENRID
Beycelik Gestamp
Billa / Billa Plus
Binder Optik
Bipa
Bosch
Bosch Rexroth
Brau Union
Breitling
British American Tobacco
Brundl Sports
Bucherer
bugatti
Bulgari
Burger King
BWT
Calumet
Carrefour
Cartier
CBRE Investment Management
Ceska sporitelna
Chaumet
Cheil
Christ Juweliere
Citroén Schweiz
Coach
Coca Cola
COOP
Coop City
Coop Restaurant
CP Clothing
CsOB
Czech National Museum
David Lloyd
De Beers
denn’s Biomarkt
Denner
Dennree
Deutsche Bank
Diesel
dm drogerie markt

Dodenhof
Doka
Edeka
Electroplanet
Emirates Coop
Eni
Eterna
Euronics
EUROSPAR
FC Bayern Munchen
Fortnum & Mason
Frankonia
Fressnapf
Frischeparadies
Gebr. Heinemann
Globetrotter
Golf House
Grandiose
Hagebau
Harrods
Hartlauer
Henkel
Hermes
hollu
Huawei
Hyundai
Incipio Group
INTERSPAR
Iveco
IwcC
Jaguar Land Rover
Japan Tobacco International
Jet Tankstellen
Juwelier Kraemer
JYSK
KaDeWe
Kaes
Karl Lagerfeld
Kia
KIND
Knutzen Wohnen
KSR Showroom
KTM Group
Kurt Geiger
Lagerhaus
Lalique
Legero
Leroy Merlin
Let’s DOIT
Liebeskind
Liebherr
Lincroyable
Lindt
LLOYD
Lucid Motors
Magrabi
Manufactum
Marjane
McDonald’s
Metro Cash&Carry
Michael Kors

Miele
migrolino
Migros
Modehaus Schneider
MPreis
Mdiller Drogerie
Nah&Frisch
Neuform
Nike
NIO
OMV Viva
Optiker Bode
Ozdilek A.
Palfinger
Penny
Phillip Morris (Iqos)
PME Legend
Puppenkénig
Qatar Duty-Free
Reformhauser Osterreich & Deutschland
Regency Hypermarket
Reiter Betten & Vorhange
Rewe Deutschland
Rewe International
Roasting Plant
Ruby Hotels
s.Oliver
Santander
SC Freiburg
Seat Mo
Seifert Horgerate
Shell
Signa Retail Group
Skoda
SPAR
Stella McCartney
Stiegl
Stone Island
Studio Frantzen
Sun Store
Tank & Rast
Tegut
Telefénica
Thonet & Mauser Sitzkultur
TotalEnergies
Toyota
TPI Kompozit
Transgourmet
Unimarkt
Valiant
Van Cleef and Arpels
Veletta Duty Free
Versace
Vita Nova
Vodafone
Vorwerk
Warema
Zotter
Zwilling
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